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TOP oder FLOP

- eine empirische Studie zum Thema ,,Studenten beurteilen Stuttgart*
Vorwort

Im Rahmen der Seminarveranstaltung ,Marktpsychologie” wiederholten Studenten des
Studiengangs ,, Werbung & Marktkommunikation” an der Hochschule der Medien in Stuttgart
eine reprasentative Studie aus dem Jahr 1999 zum Thema ,,Studenten beurteilen die Stadt
Stuttgart”. Unter Leitung von Prof. Eberhard Wust wurden im April 2002 insgesamt 1271
Studenten an allen neun verschiedenen Stuttgarter Hochschulen befragt, um ein
reprasentatives Ergebnis zu erzielen. Hierbei waren verschiedene, das alltagliche Leben
betreffende Themengebiete zu bewerten.

Ziel der Umfrage war es zum einen zu ermitteln, wie die Studenten ihren Studienstandort
anhand verschiedener, ausgewahlter Kriterien bewerten, zum anderen, ob sich seit der ersten
Studie 1999 Stimmungen, Meinungen und Ansichten verandert oder verschoben haben, bzw.
damals ermittelte Problemgebiete von Behtrden und anderen Verantwortlichen erkannt und
gel®st wurden.

Um die Ergebnisse vergleichen zu kénnen, wurde der Fragebogen aus dem Jahr 1999
tbernommen.

Zum ersten Mal fand auch ein Teil der Befragung Uber einen Online-Fragebogen statt.

Die Datenerhebung erfolgte durch die Kommilitonen der Lehrveranstaltung , Psychologie”,
denen an dieser Stelle unser Dankeschén zukommt.

Die Auswertung und Analyse der Daten wurde mit SPSS 11.0 durchgefihrt. In
Arbeitsgruppen wurden unterschiedliche Analyseschwerpunkte gesetzt, die interessante
Resultate sowie Trends zum Vorschein brachten. Die Ergebnisse wurden anschlieBend in
Charts dargestellt.

Wir hoffen, mit dem Ergebnis dieser Umfrage, die in der Tat teilweise verheerende Probleme
und Missstande aufgedeckt hat, etwas zur Verbesserung der Studiensituation in Stuttgart
beitragen zu kédnnen und die Verantwortlichen zum Nachdenken und Handeln anzuregen.



Zusammenfassung der Ergebnisse

Bei der Beurteilung ihrer Studiensituation ergeben sich fir Stuttgart 8 Schwerpunkte (D1), die
das Bild Stuttgarts in den Augen der Studenten pragen.

Schwerpunkt 1 (,,Uninteressanter Studienstandort”) zeigt, dass Stuttgart zwar nicht als
uninteressanter Studienort bewertet wird, aber fir Studenten ein teures Pflaster ist (D1).

Eine groBe Mehrheit (Mittelwert=4,66) beurteilt die Freizeit- und Lebenshaltungskosten als zu
hoch (D30).

Ausgesprochen groBBe Unzufriedenheit herrscht bezluglich des Wohnungsangebots und der
Kosten des offentlichen Nahverkehrs (Mittelwert=5,1; D1). Dieser Faktor macht den
Unmut der Studenten bezlglich der gegenwartigen Situation sehr deutlich.

Einen guten Ruf genieBt die Stadt bei einer groBen Mehrheit der Studenten als
Wirtschaftsstandort (Mittelwert=1,8), was in Anbetracht der weitverbreiteten
Eigenfinanzierung des Studiums sich in punkto Ferienarbeit, dem Finden von
Praktikantenplatzen und anschlieBender Jobsuche als sehr vorteilhaft erweist.

Weiter punktet Stuttgart bei den Studenten als Kulturstadt mit GroRRstadtcharakter.

Die Schwerpunkte, mit denen Stuttgart sein Image aufpolieren will wie
Burgerfreundlichkeit sowie Weltoffenheit und Toleranz finden bei den Studierenden nur
durchschnittliche Zustimmung. (Mittelwerte=2,9; 3,2; 3,4, D1).

Entgegen der weitlaufigen Meinung, Stuttgart sei provinziell und es werde nichts geboten,
ergab die Umfrage eine hohe Zufriedenheit mit dem derzeitigen Freizeitangebot der Stadt
(Mittelwert=2,5; D1). So gaben 80% der Befragten an, sehr zufrieden mit dem Kinoangebot
zu sein (D15), 54,3% mit Kneipen, Bistros und Cafés und Restaurants (D19) und 59,1%
auBerten groBe Zufriedenheit mit den Parks und Griinanlagen in Stuttgart (D16).

Auch die Sauberkeit und Sicherheit in der Stadt (Mittelwert=2,4) wird gelobt (D1).

Sowohl das Thema Wohnungsmarkt als auch 6ffentlicher Nahverkehr werden noch naher
betrachtet und spaterer Stelle behandelt.

Eine Arbeitsgruppe befasste sich naher mit dem Thema ,, Studienstandort Stuttgart”. Hierzu
wurde auch die Umfrage aus dem Jahre 1999 zum Vergleich herangezogen. Es wurde ein
Trend zur Unzufriedenheit bei vielen, fur die Studenten relevanten Kriterien festgestellt.

Stuttgart ist zwar fur die Mehrheit der Studenten gegeniber jungen Menschen freundlich, im
Vergleich zur vorangegangenen Studie ist die Zahl der Zufriedenen jedoch leicht gesunken
und die Zahl der Unzufriedenen um etwa 4% gestiegen (D20).

Nahezu die Halfte der Befragten ist mit der Stadt in Bezug auf studentische Probleme
zufrieden, allerdings ist die Zahl der Unzufriedenen im Vergleich zur ersten Studie um 5%
angewachsen (D21).

Ernlichternd fdr die Stadt fallt vor allem die Einschatzung Stuttgarts als Studentenstadt aus
(D57). So sind nur 15,1% der Meinung, Stuttgart sei eine Studentenstadt. Das sind 9,4%
weniger als im Jahr 1999. Dagegen sind 36% der Uberzeugung, Stuttgart sei keine
Studentenstadt, fast 8% mehr als vor 3 Jahren.



Dies macht einen eindeutigen Negativtrend bei dieser Einschatzung deutlich. Noch starker
wird dieser Trend auch bei der Betrachtung des Punktes , Stuttgart-Universitatsstadt?”. Die
Zahl derer, die Stuttgart als Universitatsstadt ansehen, ist gegendber 1999 um 6% gesunken,
die Zahl derer, die das Gegenteil meinen, um 2% angestiegen und die Zahl der
Unentschlossenen ist ebenfalls im Vergleich zur Erststudie um vier Prozentpunkte auf 48,5%
angestiegen (D22). Ebenso sehen die Studenten kiinftig gréBere Probleme auf Stuttgart als
Wissenschaftsstandort zukommen (D27). Des Weiteren sind nur 10,4% aller befragten
Studenten mit den vorhandenen ErmaBigungsangeboten in der Stadt zufrieden, 4,5%
weniger als 1999. Wahrend 47,3% teilweise zufrieden sind, sehen 38% keinerlei
nennenswerte ErmaBigungen fur Studenten in Stuttgart (D25).

Allerdings ist die Uberwiegende Mehrheit (86,6% der Befragten, kumulierter Wert) mit den
Hochschuleinrichtungen an sich zufrieden (D26). Hier hat sich im Vergleich zum Jahr 1999 der
Wert fur die ganz zufriedenen um 4,2% auf 40% verbessert.

Ebenso bewerten 40% (4% mehr als 1999) Stuttgart als empfehlenswerten Studienstandort,
gegeniber nur 13,6%, fur die das nicht zutrifft (D23).

Wie schon anfangs erwahnt, sehen die Stuttgarter Studenten gro3e Probleme bei den Kosten
fur den 6ffentlichen Nahverkehr und auf dem Wohnungsmarkt. Im Folgenden werden diese
Problematiken naher beleuchtet. Laut Grundauswertung nutzen 81,3% der Befragten
offentliche Verkehrsmittel (D34). Mehr als die Halfte, 58,2%, sind mit dem &ffentlichen
Verkehrsnetz in Stuttgart vollig zufrieden, 29,1% bewerten es als in Ordnung und nur 12,8%
sind unzufrieden (D36). Bei der Bewertung der Fahrpreise im 6ffentlichen Nahverkehr
allerdings ergab sich ein eindeutig negatives Ergebnis. So halten nur 3,2% die Fahrpreise fur
ginstig, 21% als in Ordnung und die Mehrheit von 75,8% halten sie eindeutig fur zu teuer
(D39). Zudem rechnen zukinftig 46,8% mit mittleren und immerhin 23,1% mit groBen
Problemen im 6ffentlichen Nahverkehr

(D42).

Vertiefend wurden die Fragen beziglich Zufriedenheit mit dem Netz und Zufriedenheit mit
den Preisen durch eine Kreuztabelle nochmals ausgewertet (D35). Hieraus ergab sich
nochmals eine groBe Unzufriedenheit mit den Fahrpreisen.

Bei der naheren Auswertung des ,, Wohnungsmarktes fur junge Leute” wurden ausschlieB3lich
Studenten miteinbezogen, die kirzer als ein Jahr in Stuttgart leben, da diese mit der aktuellen
Situation am Wohnungsmarkt am vertrautesten sind. Wahrend 1999 nur 32,5% der kdirzlich
zugezogenen , ganz unzufrieden” mit dem Stuttgarter Wohnungsangebot waren, hat sich die
Zahl bei der Umfrage 2002 auf 63,2% verdoppelt (D65/66).

Im Einklang hierzu empfanden 42,4% der 1999 befragten Studenten die Mietpreise und
20,7% die Nebenkosten als teuer. Die aktuelle Umfrage ermittelte auf beiden Gebieten eine
drastische Zunahme. Heute empfinden 68,9% der Studenten die Mietpreise und 41,9% die
Nebenkosten als teuer (D74/75/77/78).

Wahrend 1999 nur 31,2% ,,groBBe Probleme” auf die Stadt Stuttgart im Bereich
~Wohnungsmarkt fUr junge Leute” zukommen sahen, stieg die Zahl bei der
Wiederholungsumfrage 2002 auf 63,2% an

(D68/69). Ahnlich ist die Reaktion auf die Frage beziglich der zukinftigen Mietpreise: 1999
beflrchteten hier noch 38,2% ,,groB3e Probleme”, mittlerweile ist die Zahl der Befragten mit
negativer Erwartung auf gravierende 73,2% angestiegen (D71/72).

Diese Ergebnisse decken sich auch mit denen der letzten Birgerumfrage, in der von 55% der
BUrger Stuttgarts als groBtes zuklnftiges Problem der Stadt ,,zu hohe Mieten” angegeben
wurden.



Ernlichternd fdr das Stuttgarter Stadtmanagement dirfte auch die Tatsache sein, dass nur
2,8% der Befragten eine Aktion bekannt ist, in der sich das Stadtmanagement um die
Hochschulen der Stadt gekimmert hat (D47). Bei 11 dieser insgesamt 35 Studenten war dies
die Einfihrung des Studententickets (D48). Bei der Untersuchung des allgemeinen
Informationsverhaltens Stuttgarter Studenten waren leichte Tendenzen bezuglich des Alters
festzustellen. So wollen Jingere gerne mehr Informationen zum Geschehen in Stuttgart
erhalten, wogegen Altere sich ihre Informationen lieber selbst holen (D50). Insgesamt hatten
45,9% aller Studenten gerne mehr Informationen, gegentber 48,8%, die sich ihre
Informationen lieber selber holen (D49). Bei der nach Hochschulen getrennten Auswertung
der Frage 12, ob die Studenten gerne mehr Informationen Uber das Geschehen in Stuttgart
bekommen wirden, wichen jedoch einige Hochschulen von den Durchschnittswerten der
Gesamtauswertung ab. Auffallig war der hohe Anteil (57,9 %) an AKA-Studenten, die sich
ihre Informationen lieber selber holen. Im Gegensatz dazu wirden Uni Hohenheim- und
HdM-Studenten gerne mehr Informationen erhalten (53,8% und 51,0%). Weiterhin auffallig
war der verhaltnismaBig hohe Anteil der Studenten an der Uni Stuttgart, die Gberhaupt kein
Interesse zeigen (13,2 % zu 5,4 % der Gesamtauswertung, D51).

61,2 % der Studenten haben eine hohe Erwartungshaltung gegeniber dem
Stadtmanagement, sich um die Stuttgarter Hochschulen zu kimmern, wobei nur 6,9 %
meinen, dass die Stadt dies tut. Auch hier zeigen sich geringe Unterschiede in der
Alterstruktur. So schatzen altere Studenten das Engagement geringer ein als Jingere (D52).

AbschlieBend wurden die inlandischen Studenten mit den auslandischen verglichen. Ziel war
es herauszufinden, ob es eventuelle Abweichungen zu gesellschaftlichen, kulturellen,
politischen oder 6konomischen Themen gibt. AuBerdem wollten die jungen Forscher
herausfinden, ob sich ausldndische Studenten in Stuttgart wohl fiihlen. Insgesamt nahmen 97
Auslander aus 33 verschiedenen Landern an der Umfrage teil (D87).

Hierzu wurde ein Fragenkatalog erstellt, der sechs Fragen umfasst und die wichtigsten
Themen enthdlt. So wurden untersucht:

Die Toleranz der Stuttgarter gegenUber Auslandern (D88 — D90)
Politische und gesellschaftliche Probleme (D91 — D92)
Lebensstandard der Studenten (D93 — D95)

Wahl des Studienorts (D96 — D97)

Kulturelles Angebot (D98)

, Wie sozial Stuttgart ist” (D99 — D101)

Da bei all diesen Vergleichen keine auffalligen Abweichungen zwischen den Antworten
inlandischer und auslédndischer Studenten festzustellen war, wird hier nicht naher auf die
einzelnen Punkte eingegangen. Schlussendlich l3sst sich aber feststellen, dass die
auslandischen Studenten teilweise kritischer antworten als inlandische. Auffallig ist jedoch,
dass bei wichtigen bzw. kritischen Fragestellungen, bei welchen man eher eine Polarisierung
erwartet hatte, der GroBteil im Mittelfeld antwortete.

Im GroBen und Ganzen scheinen hier studierende Auslander gut integriert. Stuttgart wird von
lhnen durchgehend eher als positiv denn als negativ bewertet.



Empfehlungen

1. Stuttgart sollte sich starker als empfehlenswerter Studienort profilieren.
Vor allem sollten dabei die fir Studenten essenziellen Faktoren Wohnungsangebot,
Lebenshaltungskosten und OPNV-Kosten entscharft werden.

2. Um eine schnelle Integration der Studienanfanger in das Stuttgarter Leben zu erreichen,
sollte die Stadt Stuttgart eine bessere Informationspolitik betreiben.

So kénnen beispielsweise durch ein Stadtfest fir Studienanfanger die Begegnungen mit den
Blrgern Stuttgarts einerseits sowie den Starken Stuttgarts (Wirtschaftsstandort und
Kulturstadt) andererseits einen guten Auftakt erhalten.

3. Langfristig sollte auch dariber nachgedacht werden, ob fur Studierende bessere
ErmaBigungsmoglichkeiten in der Stadt Stuttgart geschaffen werden kénnen.

Dies kénnte zum Beispiel in Form von Angebotspaketen unterschiedlicher Dienstleistungen
aus Freizeit und Kultur in enger Beziehung mit Verkehrsangeboten erfolgen.

4. Um Stuttgarts Weltoffenheits-Image zu verbessern, ist eine ganze Reihe von Ansadtzen
denkbar. Da GroBunternehmen wie DaimlerChrysler, Porsche und Bosch als Global-Player
weltweite Anerkennung genieB3en, sollte das Stadtmanagement mit diesen Unternehmen
zusammen Initiativen fur die Jungakademiker entwickeln. Dadurch wirden sowohl die Stadt
als auch die Unternehmen imagemaBig profitieren. Dies kdnnte beispielsweise unter
Beteiligung des breiten Spektrums auslandischer Studenten erfolgen.

5. Semester

Seminarveranstaltung , Marktpsychologie”
Studiengangs , Werbung & Marktkommunikation”
Hochschule der Medien

Juni 2002



Ergebnisse in Grafiken



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b1
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D2
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b3
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b4

Frage: 4 - Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b5

Frage: 4 - Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D6

Faktor 1: Uninteressanter Studienstandort Stuttgart

Faktoranalyse Frage 3und 4
Basis: 1191 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b7

Faktor 2: Freizeitangebot in Stuttgart

Faktoranalyse Frage 3und 4
Basis: 1123 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Faktor 3: Kulturstadt Stuttgart / Grof3stadtcharakter

Faktoranalyse Frage 3und 4
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

STUTTIGART D9

Faktor 4: Wohnungsangebot und Kosten des offentlichen Nahverkehrs

Faktoranalyse Frage 3und 4

Basis: 1215 Befragte Studenten

578
600 -
500
346
400+
47,77%
3001 167
200 o
7 3 13,8%
,8%
1007 E 7.02%
2 64%
0 .
1 vollig zufrieden 02 O3 04 5

[0 6 ganz unzufrieden

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Faktor 5: Burgerfreundliches Stuttgart

Faktoranalyse Frage 3und 4

STUTTGART b 10

Basis: 926 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 11

Faktor 6: Wirtschaftsstandort Stuttgart

Faktoranalyse Frage 3und 4
Basis: 1212 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 12

Faktor 7: Weltoffenheit und Toleranz

Faktoranalyse Frage 3und 4
Basis: 1207 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 13

Faktor 8: Sauberkeit und Sicherheit

Faktoranalyse Frage 3und 4
Basis: 1247 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

STUTTGART D14

Frage: 4 Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Statement: Jazz, Soul, HipHop, etc.

Basis: 935 Befragte Studenten

400—///////
350-

300+

250+

162

200-
150_/
100-///////

50+

389

12

1 vollig zufrieden

02

O3

04

@5

06 ganz unzufrieden

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 15

Frage: 4 Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Statement: Kinos
Basis: 1222 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 16

Frage: 4 Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Statement: Parks/Griinanlagen
Basis: 1239 Befragte Studenten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

STUTTGART 17

Frage: 4 Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Statement: Stadtfeste

Basis: 1055 Befragte Studenten

358

400+

350+

300+

250+

200

105

150+

100- /
50

332

1 vollig zufrieden

02

O3

04

@5

06 ganz unzufrieden
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 18

Frage: 4 Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Statement: Schwimmbader
Basis: 1014 Befragte Studenten

321 322

3501

300

250

[HN
gn
P

200+
106

150- 93

100+ /
50

1 vollig zufrieden 02 o3 04 5 06 ganz unzufrieden

22

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 19

Frage: 4 Wie zufrieden bist Du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

Statement: Kneipen, Cafés, Bistros, Restaurants
Basis: 1241 Befragte Studenten

513

600

500+

400+

300+ 161

200+ /
1004

1 vollig zufrieden 02 @3 o4 5 06 ganz unzufrieden
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 20

Frage: Stuttgart ist ...

Statement: gegenuber jungen Menschen eher unfreundlich
Basis: 1271 Befragte Studenten

Umfrage 1999
[0 Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu Zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 21

Frage: Stuttgart ist ...

Statement: aufgeschlossen gegenuber studentischen Problemen
Basis: 1271 Befragte Studenten

457 b"\'} &5‘) bg\,
40+
354
304
251

(in %)

20
15-

10-
Umfrage 1999

O Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu Zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 22

Frage: Stuttgart ist ...

Statement: eine Universitatsstadt
Basis: 1271 Befragte Studenten

50+
45+
40+
35+
30+
25+
20+
15+
10+

(in %)

Umfrage 1999
O Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu Zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 23

Frage: Stuttgart ist ...

Statement: ein empfehlenswerter Studienort
Basis: 1271 Befragte Studenten

50+ »(9\’
454 Q
40+
354
30+
25-
20-
15-
10+

(in %)

Umfrage 1999
O Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 24

Frage: Wie zufrieden bist du mit dem Lebensbereich ...

Statement: Jobangebot fur Studenten
Basis: 1271 Befragte Studenten

40+

35+

30+

25+

20+

(in %)

15-

10-
Umfrage 1999
O Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu Zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 25

Frage: Wie zufrieden bist du mit dem Lebensbereich ...

Statement: ErmagRigungen fur Studenten
Basis: 1271 Befragte Studenten

50+ b/‘\o
454 ©
404
35-
30-
25-
20 O
154
10+

(in %)

Umfrage 1999
O Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 26

Frage: Wie zufrieden bist du mit dem Lebensbereich ...

Statement: Hochschuleinrichtungen
Basis: 1271 Befragte Studenten

50+
45+ ©
40+ ,,g,?’
35+
30+
25-
20~
15+
10+

(in %)

Umfrage 1999
O Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu Zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 27

Frage: In welchen Bereichen erwartest du klinftig grof3ere Probleme in Stuttgart?

Statement: Wissenschaftsstandort
Basis: 1271 Befragte Studenten

e e >

40- A
35-
30-
25-

20+

(in %)

15+

10
Umfrage 1999

0 Umfrage 2002

keine trifft zu trifft trifft nicht
Angabe teilweise zu Zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 28

Frage: 5 - In welchen Bereichen erwartest Du kiinftig grof3ere Probleme in der Stadt Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten

Keine Probleme grof3e Probleme

1......... 2. K 4. ........ 5. 6 Mittelwert
............................................... Autoverkehr 4,7
................................................. Parkplatze ) 4,9
............................ Offentlicher Nahverkehr /0/ 3,4
................... Offnungszeiten der Geschéfte I 2,9
......... Sperrstunde fiir Kneipen und Discos —_— 2,9
.......... Wohnungsangebote fiir junge Leute I 51
................................................... Mietpreise > 5,3
....................................... Umweltprobleme / 4.1
.......................... Verschmutzung der Stadt 3,8
.................................. Auslanderintegration 3,7
............................................ Uberfremdung 3,1
.................................... Asylantenprobleme 3,3
......................................... Obdachlosigkeit 3,9
.................................. Rechtsextremismus 3,5
...................................... Linksextremismus &« 2,9
......................... Polarisierung der Parteien \. 3,3
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART p 29

Frage: 5 - In welchen Bereichen erwartest Du kiinftig groRere Probleme in der Stadt Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten

Keine Probleme groR3e Probleme

1......... 2. 3., 4. ........ 5. ... ... 6 Mittelwert

............................................... Arbeitslosigkeit 3,5
............................................ Steuern/Abgaben 4,0

....... Finanz- und Haushaltssituation der Stadt 3,7

..................................... Sicherheit/Kriminalitéat [ 3,0

......................................... Drogenproblematik 3,5

................. Bedeutung unter den Grol3stadten 3,4
/

........................................ kulturelles Angebot 2,6
................................... Wissenschaftsstandort w 3,0
...................................... Wirtschaftsstandort 2,4
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 30

Frage: 6 - Wie bewertest Du die Lebenshaltungskosten in Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten

glinstig Teuer

1......... 2. 3. 4. ...... .. 5......... 6 Mittelwert
....................................................... Miete /0 53
............................................ Nebenkosten « 4,9
........................ Offentliche Verkehrsmittel > 5,1
.......................................... Freizeitkosten 0/ 4,7
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 31

Frage: 7 - Warum hast du Stuttgart als Studienort gewahlt?

Basis: 1271 Befragte Studenten

60,2

707

60+

501

40-

30
11,8

20

10+

0 .
Studiengang O Professoren O ZVS
O selbst gewahlter Wunschort Nahe der Heimatstadt O Lebensumfeldveranderung
Owegen Freunden/Bekannten B bisheriger Wohnort Oandere Grunde

Angaben in %
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 32

Frage: 8 - Herkunft

Basis: 1271 Befragte Studenten

keine Angabe
0,9%
Grof3stadt
24,5%

Kleinstadt
46,5%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b33

Frage: 9 - Wie bist du in Stuttgart unterwegs?

Basis: 1271 Befragte Studenten

43,5%
zu Ful®
0,
Fahrrad I23’1 /o

Offentliche Verkehrsmittel

81,3%

41,9%

Auto/ Motorrad

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Mehrfachnennung war maoglich
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D34

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Nutzung der 6ffentlichen Verkehrsmittel
Basis: 1271 befragte Studenten

ol,57%

90,0%

80,0%

70,0%

N

60,0%0

50,0%

40,0% 18,7%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0% T .
nutzen die Offentlichen Verkehrsmittel nutzen die Offentlichen Verkehrsmittel
nicht
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D35

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Zufriedenheit mit dem 6ffentlichen Verkehrsnetz und Bewertung der Preise
Basis: 1239 befragte Studenten

45,0% 40,6%
40,0%-
35,0%-
30,0%
[0)
25,0% - =
20,0%-
14 8%
15.0%- 12,1%
10,0%- 5,4%
0,
50%~"| 28%° 030 0.0% 0,7%
=F o =
010% T T T T T T T T 1
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e S
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o (p\-, \O ( a0 (\QO o{b
& G
2 S © TG
& o & & 4 Q,bé\ QP.} N &
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P
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 36

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Zufriedenheit mit dem offentlichen Verkehrsnetz / alle Studenten
Basis: 1253 befragte Studenten

58,2%

60,0%0

50,0%0

40,0%
29,1%

30,0%

12,8%
20,0%0

AANNN

10,0%

0,0% T T |
vOllig zufrieden in Ordung ganz unzufrieden
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema:
These:

Offentliche Verkehrsmittel

STUTTGART b 37

Zufriedenheit mit dem offentlichen Verkehrsnetz / Nutzer

Basis: 1025 befragte Studenten

70,0%

60,0%0

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

28,3%

AN

0,0%

vollig zufrieden

in Ordung

ganz unzufrieden
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 38

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Zufriedenheit mit dem offentlichen Verkehrsnetz / Nicht-Nutzer
Basis: 228 befragte Studenten

46,9%

50,0%0

45,0%

40,0%_ 3275%

35,0%

30,0%

N
=]
3
S

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

SN\

5,0%

0,0% T T |
vollig zufrieden in Ordung ganz unzufrieden

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema:
These:

Offentliche Verkehrsmittel

Bewertung der Fahrpreise / alle Studenten

STUTTGART b 39

Basis: 1254 befragte Studenten

80,0%0

70,0%

60,0%0

50,0%0

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

21.0%

3,2%

75,8%

gunstig

in Ordnung

teuer
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART p 40

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Bewertung der Fahrpreise / Nutzer
Basis: 1022 befragte Studenten

75,2%

80,0%0

70,0%

60,0%0

50,0%

40,0%

N>
'..\
H
X

30,0%

20,0%

3,6%

10’0%_ -

0,0% T T I
gunstig in Ordnung teuer
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 41

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Bewertung der Fahrpreise / Nicht-Nutzer
Basis: 232 befragte Studenten

78,4%

80,0%0

70,0%

60,0%0

50,0%0

40,0%

0,
30,09 20,3%

20,0%

1.3%

o > 4

0,0% . T .
gunstig in Ordnung teuer
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 42

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Erwartete Probleme im offentlichen Nahverkehr / alle Studenten
Basis: 1223 befragte Studenten

46,8%

50,0%0

45,0%

40,0%

30,296

35,0%

23,1%

30,0%

10,0%

NN

5,0%0

0,0% . T .
kleine Probleme mittlere Probleme grof3e Probleme
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 43

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Erwartete Probleme im offentlichen Nahverkehr / Nutzer
Basis: 998 befragte Studenten
45 8%
50,0%
45,0%
40,0% 32,5%

21,7%

0,0% T T |
kleine Probleme mittlere Probleme grof3e Probleme
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D44

Thema: Offentliche Verkehrsmittel

These: Erwartete Probleme im 6ffentlichen Nahverkehr / Nicht-Nutzer
Basis: 225 befragte Studenten

60,0% 21.1%

50,0%

40,0%
28,9%

30,0%
20,0%- /
10,0%-

0,0% . T .
kleine Probleme mittlere Probleme grof3e Probleme

20,0%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 45

Frage: 10 - Wie gut bist du Gber das Geschehen in Stuttgart informiert?

Basis: 1271 Befragte Studenten

23,5 37,2 19,5 4,5

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

sehr gut O gut O befriedigend O ausreichend @ schlecht O sehr schlecht O keine Angabe

Angaben in %
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

STUTTGART p 46

Frage: 11 - Woher hast du deine Informationen tber das Geschehen in Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten

60%0-

50%+

40%

30%+

20%+

10%0+

10,19

0%

B durch Familie

0 bekomme kaum Informationen

O Hochschulinfos

Plakate

Odurch Freunde/Bekannte
Tageszeitungen

Horfunk

0 Regional-TV

O durch Stadtverwaltung
[0 Magazine

O Wochenzeitungen

O Internet

Mehrfachnennung war maoglich
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 47

Frage: 13 - Ist dir eine Aktion bekannt, in der sich die Stadtverwaltung um die Hochschulen in
Stuttgart gekimmert hat?

Basis: 1271 Befragte Studenten

ja keine Angabe
1,2%

2,8%

nein
96,1%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D48

Frage: 13 — Antworten: Diese Aktionen sind mir bekannt

Basis: 1271 Befragte Studenten

S e .

Studienplatze & Wohnungen | 3'

Neubau/Anbau von 3'

Hochschulen

Begrif3ung von Studenten 2'

Streichung von Lehrstihlen -

sonstige Antworten | 9'

Anzahl der Nennungen
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART p 49

Frage: 12 - Wirdest du gern mehr Informationen tiber das Geschehen in Stuttgart bekommen?

Basis: 1271 Befragte Studenten

keine Angabe
1,7%

ich hole mir )
meine Infos lieber gerne menr
selbst 45,1%
48,0%

interessiert mich
nicht
5%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 50

Thema: Das Informationsverhalten der Stuttgarter Studenten

These: Wirdest Du gerne mehr Informationen tiber das Geschehen in
Stuttgart bekommen (nach Alter)? Basis: 1250 befragte Studenten

6,8 54,2

‘ 55’4

52,1

| | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

gerne mehr Ointeressiert mich nicht @ich hole mir meine Infos lieber selbst
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART bs1

Thema: Das Informationsverhalten der Stuttgarter Studenten

These: Wirdest Du gerne mehr Informationen tiber das Geschehen in

Stuttgart bekommen (nach Hochschulen)? Basis: 1250 befragte Studenten
Gesamt 48.8
4 [
Uni Hohenheim .4 42.9
4 1 |
Uni Stuttgart 13,2 49,3
4L _
Musikhochschule 0 49,5
40 1 [
Merz Akademie .4 50,5
Jqrr 1 [
FHT B, 50,5
40 1 [
HdM .4 45,6
40 1 |
BA 6.3 48,6
4 1 |
AKA b.6| __57.9
I I I I I
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B gerne mehr O interessiert mich nicht O ich hole mir meine Infos lieber selbst
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 52

Frage: 14 - Das Stadtmanagement kiimmerst sich um die Hochschulen der Stadt
Ich erwarte vom Stadtmanagement Engagement gegentber den Hochschulen der Stadt

Basis: 1271 Befragte Studenten

Erwartung von mehr
Engagement

Stadtmanagement "
kiimmert sich um
Hochschulen

f T T T T T f T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

sehr gut O gut @ befriedigend O ausreichend Wschlecht Osehr schlecht Okeine Angabe

Angaben in %
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 53

Frage: 1 - Wie lange lebst du in Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten

keine Angabe

bin in Stg. geboren 2,8%

14,9% kurzer als 1 Jahr

16,7%

lebe schon immer
in Stg.
11,4%

1-3 Jahre
31,1%

langer als 5 Jahre
11,7%

3-5 Jahre
11,4%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART 54

Frage: 16 - In welchem Stadtteil wohnst Du?

Basis: 1271 Befragte Studenten

25%0
20,5%
20%0
15%+
10,9% 10,5%610,7%

109%0

5% i

1,6% 2,0%0

0% .
Degerloch O Feuerbach @ Mitte O Mohringen
Nord O Ost O Plieningen/Hohenheim @ Sillenbuch
O Sud/Kaltental Vaihingen O West @ Zuffenhausen
@ bis 30 km mehr als 30 km O sonstige O nicht ausgefullt
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b5

Frage: 15 - Wie wohnst du in Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten

keine Angabe
bin Pendler 3,2%

10,3%
bei Verwandten/
Bekannten
1,7%

eigenen
Wohnung
26,8%

Studenten-
wohnheim

12,9% : .
eigenes Zimmer

4,8%

bei den Eltern
13,9%

WG
26,4%

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b6

Frage: 2 - Bist du am Wochenende meist in Stuttgart?

Basis: 1271 Befragte Studenten

30,8%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Frage: Stuttgart ist ...

Statement: eine Studentenstadt

STUTTGART b7

Basis: 1271 Befragte Studenten

50+
45+
40+
35+
30+
25+
20+
15+
10+

%

(in %)

trifft zu trifft

keine
Angabe

teilweise zu

Umfrage 1999
O Umfrage 2002

trifft nicht
Zu
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b8

Frage: 22 - Wo bist du immatrikuliert?

Basis: 1271 Befragte Studenten

35+
32,9

30-

25-

20+

15
10+
/ 8,9
54
B AKA O BA 0 HdM

OFHT E Merz Akademie [ Musikhochschule
O Uni Stuttgart @ Uni Hohenheim O andere

Angaben in %
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 59

Frage: 17 - Wie alt bist Du?

Basis: 1271 Befragte Studenten

keine Angabe
0,5%

alter

5’3% 18 - 20 Jahre

9,6%

27 - 30 Jahre
14,1%
21 - 23 Jahre
42 6%
24 - 26 Jahre 0
27.8%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART p6o

Frage: 19 - Geschlecht

Basis: 1271 Befragte Studenten

weliblich
50,4%

mannlich
49,6%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART be1

Frage: 20 - Lebenssituation

Basis: 1271 Befragte Studenten

lebe in fester
Beziehung
42.9%

lebe alleine
57,1%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Frage: 21 - Hast du Kinder?

STUTTGART b2

Basis: 1271 Befragte Studenten

2,71%

nein

ja

97,3%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART p63

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

Basis: 1250 befragte Studenten

Wohnungsmarkt in Stuttgart
2002 im Vergleich zu 1999
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART 64

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

Basis: 1250 befragte Studenten

In die Bewertung wurden die Studenten einbezogen,

die kurzer als 1 Jahr in Stuttgart leben.

1999: 128 Studenten

2002: 217 Studenten

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART pss

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Zufriedenheit mit dem Wohnungsangebot in Stuttgart

Basis: 1250 befragte Studenten

4.7 Zufriedenheit mit dem Wohnungsangebot in Stuttgart

vollig ganz
zufrieden 2 3 4 5 unzufrieden
Jahr 1999 0,8% 5,0 % 12,5% 22,5% 26,7 % 325 %
Jahr 2002 0,5% 1,0 % 3,9% 5,9 % 25,5 % 63,2 %

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002




Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART p6s

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Zufriedenheit mit dem Wohnungsangebot in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

4.7 Zufriedenheit mit dem Wohnungsangebot in Suttgart

70,0%

60,0% -

50,0%

40,0%—

@ Jahr 1999
O Jahr 2002

Studenten

30,0%

20,0%

10,0%

Ay

0,0% T T T T T |
vollig zufrieden 2 3 4 5 ganz unzufrieden

Zufriedenheit
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART pe7

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Zufriedenheit mit dem Wohnungsangebot in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

1999: 32,5 % der Studenten sind ganz unzufrieden mit dem

Wohnungsangebot in Stuttgart

2002: 63,2 % der Studenten sind ganz unzufrieden mit dem
Wohnungsangebot in Stuttgart

nahezu Verdoppelung der Zahl der ganz Unzufriedenen mit dem Wohnungsmarkt in Stuttgart

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART pes

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999
These: Einschatzung des zukinftigen Wohnungsangebots fiir junge Leute
in Stuttgart Basis: 1250 befragte Studenten
5.6 Einschéatzung des zukunftigen Wohnungsangebots fir junge Leute in Stuttgart
kleine grol3e
Probleme 2 3 4 S Probleme
Jahr 1999 2,4 % 4,8 % 6,4 % 20,0 % 35,2 % 31,2 %
Jahr 2002 34% 15% 39% 4,9 % 17,5% 68,9 %

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002




Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART p 69

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Einschatzung des zukinftigen Wohnungsangebots fiir junge Leute
in Stuttgart Basis: 1250 befragte Studenten

5.6 Einschéatzung des zukiinftigen Wohnungsangebots fiir junge Leute in Stuttgart

70,0%
68,9 %

60,0%

50,0%

40,0%+

mJahr 1999
OJahr 2002

Studenten

30,0%

20,0%

10,0%

0,0% T T T T T T
kleine Probleme 2 3 4 5 grof3e Probleme

Problemerwartung
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 70

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Einschatzung des zukiinftigen Wohnungsangebots flur junge Leute

in Stuttgart Basis: 1250 befragte Studenten

1999: 31,2 % der Studenten sehen das zukulnftige

Wohnungsangebot flir junge Leute als sehr problematisch

2002: 68,9 % der Studenten sehen das zukinftige

Wohnungsangebot flr junge Leute als sehr problematisch

Verdoppelung der Studenten, die im zukinftigen Wohnungsangebot fir junge Leute grol3e Probleme sehen

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 71

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Einschéatzung des zuklnftigen Mietpreise
Basis: 1250 befragte Studenten

5.7 Einschéatzung der zukunftigen Mietpreise in Stuttgart

vollig ganz
zufrieden 2 3 4 5 unzufrieden
Jahr 1999 0,8% 57 % 6,5 % 16,3 % 325% 38,2 %
Jahr 2002 34 % 2,4 % 2,0% 34% 15,6 % 73,2 %
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 72

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Einschéatzung des zuklnftigen Mietpreise
Basis: 1250 befragte Studenten

5.7 Einschéatzung der zukiinftigen Mietpreise

80,0%- 73,2 %

70,0%

60,0% -

50,0%
38,2 %

40,0% ® Jahr 1999
OJahr 2002
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 73

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Einschéatzung des zuklnftigen Mietpreise
Basis: 1250 befragte Studenten

1999: 38,2 % der Studenten sehen die zuklnftigen Mietpreise

als sehr problematisch

2002: 73,2 % der Studenten sehen die zukinftigen Mietpreise

als sehr problematisch

nahezu Verdoppelung der Studenten, die in den zukinftigen Mietpreisen grof3e Problem sehen

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 74

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Bewertung der Miete in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

6.1 Bewertung der Miete in Stuttgart

glnstig 2 3 4 5 teuer
Jahr 1999 0,8 % 6,4 % 5,6 % 11,2 % 33,6 % 42,4 %
Jahr 2002 1,0% 2,9% 38% 4,8 % 18,7% 68,9 %

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D 75

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Bewertung der Miete in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

6.1 Bewertung der Miete in Stuttgart

70,0% 68,9 %
60,0%
50.0%1 42.2 %

40,0%+

mJahr 1999
OJahr 2002

Studenten

30,0%

20,0%

10,0%

Eb
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glnstig 2 3 4 5 teuer

Bewertung der Mietkosten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D76

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Bewertung der Miete in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

1999: 42,4 % der Studenten bewerten die Miete in Stuttgart als
teuer

2002: 68,9 % der Studenten bewerten die Miete in Stuttgart als
teuer

Drastische Zunahme der Meinung, die Mietpreise in Stuttgart sind zu teuer

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 77

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Bewertung der Nebenkosten in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

6.2 Bewertung der Nebenkosten in Stuttgart

glnstig 2 3 4 5 teuer
Jahr 1999 0,8% 6,6 % 16,5 % 24,8 % 30,6 % 20,7 %
Jahr 2002 0,5% 2,0% 71% 17,7 % 30,8 % 419 %

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 78

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Bewertung der Nebenkosten in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

6.2 Bewertung der Nebenkosten in Stuttgart

45.0%— 41,9 %

40,0%+

35,0%+

30,0%

25,0%

mJahr 1999
OJahr 2002

Studenten

20,0%

15,0%+

10,0%+

5,0%

0,0% T T T T T T
glnstig 2 3 4 5 teuer

Bewertung der Nebenkosten
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 79

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Bewertung der Nebenkosten in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

1999: 20,7 % der Studenten bewerten die Nebenkosten in

Stuttgart als teuer

2002: 41,9 % der Studenten bewerten die Nebenkosten in

Stuttgart als teuer

Verdoppelung der Studenten, die die Nebenkosten in Stuttgart als zu teuer ansehen

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART pso

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Statements und Erklarungen zum Thema Wohnungsmarkt in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

Die letzte Burgerumfrage der Stadt Stuttgart bestétigt:

55 % aller Befragten beantworten die Frage ,Welches sind die gréf3ten

Probleme in Stuttgart?* mit ,Zu hohe Mieten*.

Prinz Stuttgart 4/02

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART ps1

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Statements und Erklarungen zum Thema Wohnungsmarkt in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

Jahr 2001:

1500 Wohnungen wurden gebaut

3270 Menschen Einwohnerzuwachs

Prinz Stuttgart 4/02

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b2

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Statements und Erklarungen zum Thema Wohnungsmarkt in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

Rolf Gassmann, Vorsitzender des Mietervereins Stuttgart, héalt den

Bau von 900 zusatzlichen Wohnungen von der Stadt finanzierbar:

, Obwohl die Stadt in diesem Jahr aus dem Wohnungsbestand
40 Millionen Euro erldst, will sie bislang nur 4,85 Millionen Euro

in den Wohnungsbau investieren.”

Stuttgarter Zeitung, 21.03.2002
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b3

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Statements und Erklarungen zum Thema Wohnungsmarkt in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

Rolf Gassmann fordert ein auf 5 Jahre angelegtes

Wohnungsbauprogramm:

Statt wie geplant nur 250 Wohnungen sollen die Gemeinderate den

Neubau von jahrlich 1150 Wohnungen ermoglichen.
Kosten: 26,2 Millionen Euro

Maogliche Finanzierung tber den Verkauf der stadtischen

Energieaktien.

Stuttgarter Zeitung, 21.03.2002
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D84

Thema: Wohnungsmarkt in Stuttgart 2002 im Vergleich zu 1999

These: Statements und Erklarungen zum Thema Wohnungsmarkt in Stuttgart
Basis: 1250 befragte Studenten

Die IHK spricht in der Zwischenzeit von einem Standortnachteil der
Region Stuttgart wegen des zu geringen und zu teuren

Wohnungsangebots.

Stuttgarter Zeitung, 21.03.2002
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b5

Auslandische und inlandische
Studenten In Stuttgart im Vergleich

Hochschule der Medien, Werbung und Marktkommunikation, Seminar Marktpsychologie, SS 2002



Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART pss

Frage: 18 - Nationalitat

Basis: 1271 Befragte Studenten

keine Angabe
Ausland 0,9%

7,6%

Inland
91,5%
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema: Nationalitat

These: Auslanderantell

STUTTGART ps7

Basis: 1271 Befragte Studenten
davon: Auslander: 97
Inlander: 1174

20,0
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema: 1.Wie tolerantist Stgt. Gegentber auslandischen Studenten?

These: ,Toleranz* (F3.7)

STUTTGART pss

Basis: 1271 Befragte Studenten
davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b g9

Basis: 1271 Befragte Studenten
davon: Auslander: 97
Inlander: 1174

Thema: 1. Wie tolerant ist Stgt. Gegentiber auslandischen Studenten?

These: ,Wie abweisend ist Stuttgart gegeniber Auslandern?* (F3.15)
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 20

: : ) N Basis: 1271 Befragte Student
Thema: 1. Wie tolerant ist Stgt. Gegentiber auslandischen Studenten? s elragie Studenten

davon: Auslander: 97

These: , Auslanderintegration” (F5.10) Inlinder: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema: 2. Wie sehen Auslander soziale/politische/gesellschaftliche Probleme?

These: .Uberfremdung* (F5.11)

STUTTIGART b a1

Basis: 1271 Befragte Studenten
davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 92

Thema: 2. Wie sehen Auslander soziale/politische/gesellschaftliche Probleme? Basis: 1271 Befragte Studenten

davon: Auslander: 97

. ., Rechtsextremismus*” (F5.14
These: ( ) Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D93

. . . Basis: 1271 Befragte Studenten
Thema: 3. Wieistder Lebensstandard von Auslandern in Stgt.? 9

davon: Auslander: 97

These: ,Lebenshaltungskosten® (F6) nlinder: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

STUTTGART D94

Basis: 1271 Befragte Studenten

Thema: 3. Wieistder Lebensstandard von Auslandern in Stgt.?
davon: Auslander: 97
These: ,Wohnung“ (F15) nlinder: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema: 3. Wieistder Lebensstandard von Auslandern in Stgt.?

These: ,Verkehr” (F9)

STUTTGART b9

Basis: 1271 Befragte Studenten
davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART D9

. . . . Basis: 1271 Befragte Studenten
Thema: 5. Griunde fur die Wahl des Studienortes g

These: , Studienort” (F7)

davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b7

. . . . Basis: 1271 Befragte Studenten
Thema: 5. Griunde fur die Wahl des Studienortes g

These: , Studentenstadt® (F3.26)

davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 98

L . . _ Basis: 1271 Befragte Studenten
Thema: 6. Wie sind auslandische Studenten mit dem kulturellen Angebot zufrieden?

These: .Bewertung Kulturangebot” (F4.14,15,16,19,20)

davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart STUTTGART b 99

Thema: 7.Wie sozial ist Stuttgart? Basis: 1271 Befragte Studenten

These: , Frauenfreundlichkeit (F3.16)

davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema: 7.Wie sozial ist Stuttgart?

These: ,Behindertenfreundlichkeit” (F3.20)

STUTTGART b 100

Basis: 1271 Befragte Studenten
davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart

Thema: 7.Wie sozial ist Stuttgart?

These: ,gegentber jungen Menschen unfreundlich® (F3.17)

STUTTGART p 101

Basis: 1271 Befragte Studenten
davon: Auslander: 97
Inlander: 1174
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Studie: Studenten beurteilen Stuttgart Seite 1
Hochschule der Medien, Stuttgart 'Tpn Nr:
Die Studenten der Hochschule der Medien fuhren zur Zeit eine Befragung Uber das Leben in werter
der Stadt Stuttgart durch. Wichtig ist uns deine ganz personliche Meinung zu den Fragen Frage
Uber Stuttgart.
Bitte unterstiitze uns und versuche alle Fragen zu beantworten.
Selbstverstandlich werden deine Auskunfte anonym behandelt und ausgewertet.
Bitte gehe die einzelnen Fragen durch und kreuze deine Antworten an.
Wie lange lebst du schon im Raum Stuttgart? [ ] kurzerals 1 Jahr []1-3Jahre []3-5 Jahre
[ ]langer als 5 Jahre [ ]lebe schon immer in Stgt.
[ ] binin Stgt. geboren
Bist du am Wochenende meist in Stuttgart?  [_]ja []nein
Bitte sage uns, inwieweit deiner Meinung nach die unten aufgefuihrten
Eigenschaften auf Stuttgart zutreffen. Du hast 6 Abstufungsmaoglichkeiten.
1 heif3t ,trifft vollig zu“, 6 heildt trifft Gberhaupt nicht zu - dazwischen hast
du 4 weitere Abstufungsmaoglichkeiten. Kreuze Null an, wenn du dazu
nichts sagen kannst.
Stuttgart ist........ trifft vollig trifft Uperhaupt keine
zu nichtzu Aussage
............................................ modern 1 2 3 4 5 6 0
.................................... international 1 2 3 4 5 6 0
..................... weit weg vom ,Schu3* 1 2 3 4 5 6 0
wirtschaftsstark 1 2 3 4 5 6 0
ungastlich 1 2 3 4 5 6 0
............... uninteressant zum Leben 1 2 3 4 5 6 0
.............................................. tolerant 1 2 3 4 5 6 0
............................................ weltoffen 1 2 3 4 5 6 0
........................................ kleinkariert 1 2 3 4 5 6 0
............................................ innovativ. = 1 2 3 4 5 6 0
.......... sicher 1 2 3 4 5 6 0
langweilig 1 2 3 4 5 6 0
............................................... sauber 1 2 3 4 5 6 0
............................ familienfreundlich 1 4
....abweisend gegenlber Auslandern 1 2 3 4 5 6 0
............................... frauenfreundlich 1 2 3 4 5 6 0
......... gegeniber jungen Menschen
eher unfreundlich 1 2 3 4 5 6 0
.............................. burgerfreundlich 1 2 3 4 5 6 0
.......... aufgeschlossen gegeniber
studentischen Problemen 1 2 3 4 5 6 0
...................... behindertenfreundlich 1 3 4 5 6 0
......................................... Sportstadt 1 2 3 4 5 6 0
........................................ Kulturstadt 1 2 3 4 5 6 0
..................................... Medienstadt 1 2 3 4 5 6 0
....Automobilstadt 1 2 3 4 5 6 0
...................................... Messestadt 1 2 3 4 5 6 0
................................ Studentenstadt 1 2 3 4 5 6 0
....................... Wissenschaftsstadt 1 2 3 4 5 6 0
.................................. Einkaufsstadt 1 2 3 4 5 6 0
.............................. Wirtschaftsstadt 1 2 3 4 5 6 0
..................................... Verlagsstadt 1 2 3 4 5 6 0
Universitatsstadt 1 2 3 4 5 6 0
...... empfehlenswerter Studienort 1 2 3 4 5 6 0 4

nachste Seite weiter




Studie: Studenten beurteilen Stuttgart
Hochschule der Medien, Stuttgart

Tpn.Nr:

Seite 2

Wie zufrieden bist du mit folgenden Lebensbereichen in Stuttgart?

vollig

zufrieden
................................ Attraktivitat der Innenstadt
................................. Attraktivitat des Umlandes
..... Einkaufsmdglichkeiten
................................ Offentliches Verkehrsnetz
............. Fahrpreise im Offentlichen Nahverkehr
............................ Service der Stadtverwaltung
............................................ Wohnungsangebot
...................................................... Wohnqualitat
................................. Jobangebot fur Studenten

S e
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................... Parkmdglichkeiten in der Innenstadt
...................................................... Sportanlagen
.................................................. Schwimmbader

....... Theater, klassische Konzerte, Oper, Ballett
....................................... Jazz, Soul, Hiphop etc.
.................................... Openairveranstaltungen
................................... Vortragsveranstaltungen
........................................................... Stadtfeste
....Kneipen, Cafe’s, Bistros, Restaurants
........................................................... Fast Food
............................. Ermafigungen fur Studenten

P R R R RPRRPRPRRRRRRBR
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................................... Gesundheitsversorgung 1 2
.................................... Hochschuleinrichtungen 1 2

W W wWwwwwwwow
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weiter
mit
Frage

In welchen Bereichen erwartest du kiinftig grof3ere Pkfobleme in der Stadt Stuttgart?

eine
Probleme

Autoverkehr
......................................................... Parkplatze
................................... Offentlicher Nahverkehr
........................ Offnungszeiten der Geschéfte
............... Sperrstunde fur Kneipen und Discos
Wohnungsangebote fiir junge Leute
......................................................... Mietpreise

N e T

............................................... Umweltprobleme
................................. Verschmutzung der Stadt

......................................... Auslénderintegration
................................................... Uberfremdung

........................................... Asylantenprobleme

................................................. Obdachlosigkeit
.......................................... Rechtsextremismus
.............................................. Linksextremismus
.................................. Polarisierung der Parteien

N e T

.................................................. Arbeitslosigkeit
.............................................. Steuern/Abgaben
......... Finanz- und Haushaltssituation der Stadt
........................................ Sicherheit/Kriminalitat

........................ Drogenproblematik
.................... Bedeutung unter den Grof3stadten
.......................................... kulturelles Angebot
..................................... Wissenschaftsstandort
......................................... Wirtschaftsstandort
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nachste Seite weiter..........




Seminar Marktpsychologie Studie Giber das Leben in Stuttgart Seite 3
Hochschule der Medien, Stuttgart pn.Nr:
6 | Wie bewertest du die Lebenshaltungskosten in Stuttgart? Keine e
gunstig teuer Aussage Frage
MIBLE. ... 1 2 3 4 5 6 0
Nebenkosten 1 2 3 4 5 6 0
Offentliche Verkehrsmittel .................... 1 2 3 4 5 6 0
Freizeitkosten.........ccccveveiiieiiiiesiiee 1 2 3 4 5 6 0 7
7 | Warum hast du Stuttgart als Studienort gewahlt? (bitte nur eine Nennung)
[ ] Studiengang [ ] Professoren [12ZVS [] selbst gewahlter Wunschort
[ ] Nahe der Heimatstadt [ ] Lebensumfeldveranderung [ ] wegen Freunden/Bekannten
[ ] bisheriger Wohnort [ ] andere Griinde
g|Herkunft?  [] Dorf []Kleinstadt [ ] Grof3stadt
9 | Wie bist du in Stuttgart unterwegs?
[ ] Auto/Motorrad [ ] Offentliche Verkehrsmittel [ ] Fahrrad []zu Ful3 | 10
10| Wie gut bist du iiber das Geschehen in i st Ausence
Stuttgart informiert? 1 2 3 4 5 6 0 11
1 Woher hast du deine Informationen Uber das Geschehen in Stuttgart?
[ ] durch Familie [ ] Tageszeitungen [ ] Wochenzeitungen
[ ] durch Freunde/Bekannte [ ] Magazine [ ] Plakate
[ ] durch Stadtverwaltung [ ] Hochschul-Infos [ ] Regional TV 12
[ ] bekomme kaum Informationen [ ] Horfunk [ ] Internet
Wiirdest du gerne mehr Informationen Uber das Geschehen in Stuttgart bekommen?
gerne mehr interessiert mich nicht ich hole mir meine Infos lieber selbst
13
13 Ist dir eine Aktion bekannt, in der sich die Stadtverwaltung um die Hochschulen in Stuttgart
gekimmert hat? 14
[ ] keine bekannt []ja, mir bekannt - welche: ...
Wie beurteilst und was erwartest du vom Engagement des Stadtmanagements (Oberbirgermeister,
14|Biirgermeister, Gemeinderat, Spitzen der Verwaltung) gegeniiber den Hochschulen der Stadt:
Das Stadtmanagement kiimmert sich um die e ;‘Z’:{ng
Hochschulen der Stadt. 1 2 3 4 5 6
Ich erwarte vom Stadtmanagement 15
Engagement gegeniiber den Hochschulen der Stadt. 1 2 3 4 5 6
15|wie wohnst du in Stuttgart? eigene Wohnung eigenes Zimmer WG bei den Eltern
16
[] Studentenwohnheim [ Jbei Verwandten/Bekannten [ ] bin Pendler
In welchem Stadtteil wohnst du?
16 [ ] Bad Cannstatt [ ] Hedelf./Rohrack [ ] Nord [ ] Stammheim [ ] weilimdorf
[] Birkach [] mitte [] Obertiirkheim [] Sud/Kaltental []west
[ ] Botnang [] Mohringen []Ost [ ] Unterttirkheim [ ] zuffenhausen
[ ] Degerloch [[] Miihlhausen [ ] Plieningen/Hohenh.[ ] Vaihingen [ ] bis 30 km um Stgt.
[ ] Feuerbach [] Mnster [ ] Sillenbuch [ ] wangen [] mehr als 30 km 17
17|Wie alt bist du?  []18-20Jahre []21-23Jahre[ |24 -26 Jahre [ ]27-30Jahre [ ]élter 18
Nationalitat? ..........ccooveeiiiiiiinnannns 19
19| Geschlecht? weiblich mannlich
20
Lebenssituation? lebe alleine lebe in fester Beziehung
21
21{Hast du Kinder? []ja [] nein 22
22Wo bist du immatrikuliert?[ JAKA  []BA [ ]HDM [ ]FHT  []Merz-Akademie
[ ] Musikhochschule []Uni Stuttgart [ JUni Hohenheim [ ]andere Ende

Vielen Dank! - Du wirst die Ergebnisse in den Medien lesen kénnen.
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