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1. Einleitung

Das Statistische Landesamt Baden-Wirttemberg (StaLa) fiihrte von September 2009 bis
einschlieBlich November 2009 im Auftrag des Ministeriums fiir Wissenschaft, Forschung und
Kunst wieder eine Absolventenbefragung durch. Die StalLa befragte die Absolventen der
Jahrgange 2003/2004 sowie 2006/2007 verschiedener Fachhochschulen Baden-
Wirttembergs. Diese im Februar 2010 weitergeleiteten Daten der StalLa an die Stabsstelle fir
Hochschulentwicklung und Qualitatsmanagement der Hochschule der Medien in Stuttgart
bilden die Grundlage der vorliegenden Einzelauswertung fur den Studiengang Werbung und
Marktkommunikation.

Als Erhebungsinstrument diente dem Statistischen Landesamt ein Online-Fragebogen, der auf
dem Server der Landeseinrichtung installiert war und aus verschiedenen thematischen
Modulen bestand.

Die Hochschule der Medien schrieb 104 Absolventen des Studiengangs Werbung und
Marktkommunikation an, die ihr Studium zwischen Oktober 2003 und September 2004 oder
zwischen Oktober 2006 und September 2007 beendeten. Von den angeschriebenen
Absolventen nahmen 21 an der Befragung teil, was einer Beteiligungsquote von 20,2% fur
diesen Studiengang entspricht. Diese Teilnehmerzahl kann innerhalb der Einzelauswertung
gelegentlich schwanken, was darauf zurlickzufiihren ist, dass nicht immer zu jeder Frage
vollstandige Angaben gemacht wurden.

Fur die Studie 2009 wurden Vergleichswerte aus der vorhergehenden Studie aus dem Jahr
2008 genommen. Im vergangenen Jahr nahmen 20 Absolventen des Studiengangs Werbung
und Marktkommunikation an der Befragung teil. Veranderungen, speziell diesen Studiengang
betreffend, koénnen somit dargestellt werden und Ansatzpunkte fir eventuelle
Verbesserungen bieten.

Bei den Werten in den Grafiken handelt es sich um die Anzahl der jeweils abgegebenen
Stimmen. Die Grafiken mit Prozentwertangaben sind gekennzeichnet. Manche Grafiken
beinhalten auch beide Darstellungsformen, wobei die Anzahl der Stimmen dem
eingeklammerten Wert entspricht und der Prozentwert mit dem entsprechenden
Prozentzeichen versehen ist.
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2. Zufriedenheit der Absolventen
2.1 Zufriedenheit mit dem abgeschlossenen Studium

Ergebnisse im Vergleich

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studium

88,1%
80,2% 80,2%
12,6% 13,1%
8,3% 3.6% 7.2% 6,7%
—1 AR S —
(sehr) zufrieden weder noch (sehr) unzufrieden

O Absolventen BW OHdM 2009 OHdM 2008‘

Zufriedenheit der Absolventen von WW im Vergleich 2009 zu 2008

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studium

15

1

I

sehr zufrieden zufrieden weder noch unzufrieden

02009 (n=21)
02008 (n=20)




Vergleich Absolventen des Studiengangs WW mit anderen Absolventen der HdAM 2009

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studium

Audiovisuelle Medien | 2 | 15 | 5 | 6

Bibliotheks- und Informationsmanagement [1] 21 [ 2 1

Bibliotheks-und Medienmanagement 12 | 4 | 4

Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement | 4 | 29 | 4 |1

Druck- und Medientechnologie 6 14 | 3

Informationsdesign 2 | 12 | 2 |1

Informationswirtschaft |3 | 26 | 8 | 4

n=318

Mediapublishing und Verlagswirtschaft 11 | 1

Medieninformatik | 11 | 15 | 3 ]3

Medienwirtschaft | 2 | 15 | 5 | 3

Print-Media-Management 6 | 17 | 1

Verpackungstechnik 5 7

Werbung und Marktkommunikation 4 | 15 [ 2

‘D sehr zufrieden @zufrieden Oweder noch Ounzufrieden Esehr unzufrieden ‘

Vergleich Absolventen des Studiengangs WW mit anderen Absolventen der HdM 2008

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studium

Audiovisuelle Medien 4 | 23

Bibliotheks- und Medienmanagement 5 | 17

Druck- und Medientechnologie 4 | 10

Informationsmanagement | 1 | 18

Informationswirtschaft 3 | 16

268

Mediapublishing und Verlagswirtschaft 2 | 1

n

Medieninformatik 5 | 14

Medienwirtschaft 2 | 15

Offentliche Bibliotheken | 1 | 10

Print-Media-Management 8 | 10

Verpackungstechnik 6 | 13

Werbung und Marktkommunikation 3 | 14 -

‘Dsehr zufrieden Ozufrieden Eweder noch Munzufrieden B sehr unzufrieden ‘
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2.2 Zufriedenheit mit den Studienbedingungen

Ergebnisse fiir die HAM in der Studie 2009

Zufriedenheit der Absolventen der HdM mit den Studienbedingungen
in Prozent
Zugang zu EDV-Diensten 83,9 | 12,3 1'8
Zugang zu Praktika/Ubungen 72,7 | 20,8 |6,5
o Verfligbarkeit von Literatur 64,9 | 20,6 | 14,6
ﬁ B
< Fachliche Beratung und Betreuung 63,3 | 22,2 | 14,6
Fachliche Vertiefungsmdglichkeiten 58,5 | 20,3 | 21,2
Vorbereitung auf den Beruf 51,8 | 27,0 | 21,2
Angebot berufsorientierender Veranstaltungen 30,0 41,0 29,0
Unterstlitzung bei der Stellensuche/beim Berufseinstieg 21,5 | 40,9 | 37,6
‘D(sehr) zufrieden Oweder noch O(sehr) unzufrieden

Ergebnisse fiir WW in der Studie 2009

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studienbedingungen

Zugang zu Praktika/Ubungen

Fachliche Beratung und Betreuung

Vorbereitung auf den Beruf

Zugang zu EDV-Diensten

Fachliche Vertiefungsmoglichkeiten

Verfuigbarkeit von Literatur

Werbung und Marktkommunikation 2009 (n = 21)

Angebot beruforientierender Veranstaltungen

Unterstiitzung bei der Stellensuche/beim Berufseinstieg (4,8

in Prozent
76,2 14,3 9,5
66,7 23,8 9,5
66,7 19,0 14,3
66,7 14,3 19,0
57.1 33,3 9,5
47,6 14,3 38,1
33,3 33,3 28,6
52,4 23,8
‘D(sehr) zufrieden Oweder noch O (sehr) unzufrieden
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Ergebnisse fiir WW in der Studie 2008

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studienbedingungen
in Prozent

N Zugang zu Praktika/Ubungen 76,2 14,3 | 95

n

= ]

(o)) .

8 Fachliche Beratung und Betreuung 66,7 23,8 9,5
N

c ]

]

E Vorbereitung auf den Beruf 66,7 19,0 14,3
c

5 ]

g Zugang zu EDV-Diensten 66,7 14,3 19,0
x

% -

S Fachliche Vertiefungsmdglichkeiten 57,1 33,3 9,5
2 ]

=]

2 Verfligbarkeit von Literatur 47,6 14,3 38,1

a

£ ]

s Angebot beruforientierender Veranstaltungen 33,3 33,3 28,6
Unterstiitzung bei der Stellensuche/beim Berufseinstieg (4,8 52,4 23,8

‘D(sehr) zufrieden Oweder noch O (sehr) unzufrieden
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2.3 Bewertung des Praxisbezuges

Ergebnisse fiir die HAM in der Studie 2009

Bewertung des Praxisbezugs durch die Absolventen der HdM 2009

(n=318)
Praxiserfahrung der
75,2% 16,7% 8,2%
Hochschullehrer ° 0 .
Praxisbezogene Lehrinhalte 61,2% 25,9% 12,9%
2,66
Praxissemester/Pflichtpraktika 90,6% 6,8%]
‘D(sehr) zufrieden Oweder noch O (sehr) unzufrieden
Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2009
Zufriedenheit Praxisbezug
e
(o]
1l
£
g Praxiserfah d
raxiserranrung aer
o 0 0 0
N Hochschullehrer S[1:0% 143% 4,8
S
S
(¢
X~ |
=
=
:
5 PraX|spezogene 76,2% 19,0% 89
X Lehrinhalte
<
=
(1]
2 |
]
c
=]
? Praxissemester/
0,
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‘El(sehr) zufrieden Oweder noch O(sehr) unzufrieden
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Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2008

Zufriedenheit Praxisbezug

)

N

1l

£

©

=3 Praxiserfahrung der o o
] Hochschullehrer 85,0% 2
s

=1

©

X |

c

5

£

g Praxisbezogene Lehrinhalte 80,0% 10,0%
<

©

=

- |

c

5

g

=3

g Praxissemester/Pflichtpraktika 100,0%

3

‘El(sehr) zufrieden Oweder noch @ (sehr) unzufrieden
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3. Verbesserungsbedarf nach Meinung der Absolventen

3.1 Verbesserungswiirdige Studienbedingungen

Ergebnisse im Vergleich

Aspekte des Studiums, die nach Meinung der Absolventen
verbessert werden sollten in prozent
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Ergebnisse der Absolventen von WW im Vergleich der Befragungsjahre 2009 und 2008
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3.2 Stdrker zu fordernde Fdhigkeiten und Ausbildungsinhalte

Ergebnisse fiir die HdAM im Vergleich der Befragungsjahre 2009 und 2008

Fahigkeiten und Ausbildungsinhalte, die starker gefordert werden sollten
in Prozent
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Ergebnisse der Absolventen von WW im Vergleich der Befragungsjahre 2009 und 2008

Fahigkeiten und Ausbildungsinhalte, die starker geférdert werden sollten
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4. Erwerbstatigkeit

4.1 Suche nach Erwerbstdtigkeit

Vergleich Absolventen des Studiengangs WW mit anderen Absolventen der HdAM 2009

Suche nach Erwerbstatigkeit im Anschluss an das Studium

Audiovisuelle Medien

Bibliotheks- und Informationsmanagement

18

Bibliotheks-und Medienmanagement

12

31

Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement

21 [ 2

Druck- und Medientechnologie

Informationsdesign

13 [ 4

316

Informationswirtschaft

32

n

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

10 [ 2

Medieninformatik

31 [1

Medienwirtschaft

23

Print-Media-Management

21 [ 3

Verpackungstechnik

1 [ 1

Werbung und Marktkommunikation

17 [ 2 [ 2

‘Den‘olgreiche Suche Oerfolglose Suche Okeine Suche ‘

Vergleich Absolventen des Studiengangs WW mit anderen Absolventen der HdM 2008

Audiovisuelle Medien

Bibliotheks- und Medienmanagement
Druck- und Medientechnologie
Informationsmanagement
Informationswirtschaft
Mediapublishing und Verlagswirtschaft
Medieninformatik

Medienwirtschaft

Offentliche Bibliotheken
Print-Media-Management
Verpackungstechnik

Werbung und Marktkommunikation

Suche nach Erwerbstatigkeit im Anschluss an das Studium

25

22

18

13

19

24

n=268

O erfolgreiche Suche Derfolglose Suche @ keine Suche‘
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4.2 Wege der Erwerbssuche

Ergebnisse fiir die HAM Studie 2009

Absolventen der HdM fanden eine Erwerbstatigkeit u. a. durch

4% 3%

5% Olinternet

OArbeitgeber selbststandig
kontaktiert

O Praktikum wahrend des
Studiums

Ovom Arbeitgeber
angesprochen

B Announce

6%

8%
OFamilie, Freunde

M private Vermittler

12% DOunternehmerische Tatigkeit
B Arbeitsamt

@ Hilfe der Hochschule

15%

Ergebnisse fiir die HdAM Studie 2008

Absolventen fanden eine Erwerbstatigkeit u.a. durch

3%
0
4% Olinternet

B Praktikum wahrend des
Studiums

OAnnonce

10%

O Arbeitgeber selbststéandig
kontaktiert

B vom Arbeitgeber
angesprochen

O Familie, Freunde
11%

M Hilfe der Hochschule

Ounternehmerische
Selbststandigkeit

M private Vermittler

12%
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Ergebnisse des Studiengangs WW 2009

3; 16%

2;11%

1, 5%

Absolventen fanden eine Erwerbstétigkeit u.a. durch
Anzahl und Prozentwert

1, 5%

2;11%

10; 52%

W Arbeitsamt
OlInternet

B Arbeitgeber selbststandig
kontaktiert

Ovom Arbeitgeber angesprochen

B Praktikum wahrend des
Studiums

O Familie, Freunde

Ergebnisse des Studiengangs WW 2008

Werbung und Marktkommunikation

O Annonce
O Internet

O Arbeitgeber selbststandig
kontaktiert

B vom Arbeitgeber
angesprochen

O Praktikum wahrend des
Studiums

B Familie, Freunde
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4.3 Phasen der Erwerbstdtigkeit

4.3.1 Erste Phase der Erwerbstatigkeit direkt nach Beendigung des
Studiums

Ergebnisse fiir die HdAM Studie 2009

Erste Phase der Absolventen nach Beendigung des Studiums

6%

11%

14%

n=178

O Erwerbstatigkeit

B Arbeitssuche
42%

O (un)bezahltes Praktikum

OSonstiges (Elternzeit/ Krankheit)

B Weiterbildung (Studium/
Promotion/ Berufsausbildung
O Selbststandigkeit

17%

Ergebnisse fiir die HdAM Studie 2008

19%

11%

Erste Phase der Absolventen nach Beendigung des

6%

Studiums

O (un)bezahltes Praktikum

B Erwerbstatigkeit

O Berufsausbildung

O Selbststandigkeit

B weiteres Studium/Promotion
O Arbeitssuchend

B Sonstiges (Elternzeit, Krankheit usw.)
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Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2009

Erste Phase der Absolventen nach Beendigung des Studiums

Anzahl und Prozentwert

1; 89
2: 15% 8%

O bezahltes Praktikum
O Erwerbstatigkeit

O Selbststandigkeit

B Arbeitssuche

Ml Sonstiges

3;23%

Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2008

Erste Phase der Absolventen Werbung und
Marktkommunikation

O (un)bezahltes Praktikum

B Erwerbstatigkeit

B weiteres
Studium/Promotion
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Aufschliisselung nach Studiengdngen der HAM Studie 2009

Erste Phase der Erwerbstatigkeit

Audiovisuelle Medien 5 | 2 | 2 | 4 | 3

Bibliotheks- und Informationsmanagement 2 | 1] 2 | 4 | 2

Bibliotheks-und Medienmanagement 2 | 3 | 2 | 2 | 1

Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement 2 | 6 | 1 | 7 | 5

Druck- und Medientechnologie 9 | 1

Informationsdesign 4 | 1 | 3 | 2

Informationswirtschaft 8 | 9 | 2 | 6 | 3

Mediapublishing und Verlagswirtschaft 2 | 2 | 2

Medieninformatik | 10 | 2 | 2 |

Medienwirtschaft 2 | 8 | 1 | 3 | 3 |

Print-Media-Management 2 | 10

Verpackungstechnik 2 | 1 | 1

Werbung und Marktkommunikation | 1 | 6 | 1 | 3 | 2

Ounbezahltes und bezahltes Praktikum O Erwerbstatigkeit O Selbststandigkeit
O Weiteres Studium / Promotion @ Arbeitssuche O Sonstiges (Elternzeit, Krankheit usw.)

Aufschliisselung nach Studiengédngen der HdM Studie 2008

Erste Phase der Erwerbstatigkeit der Absolventen der betrachteten
12 Studiengdnge der HdM
Medienwirtschaft 4 | 7
Bibliotheks- und Medienmanagement | 8
Informationsmanagement | 6 | 7
Audiovisuelle Medien | 4 ] 9
Offentliche Bibliotheken | 1 | 3 |
Informationswirtschaft = | 8
Medieninformatik | 7
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 3 |
Print-Media-Management | 9
Werbung und Marktkommunikation | 6 |
Druck- und Medientechnologie | 3 | 3
Verpackungstechnik I | 8 2
(n=268)
O (un)bezahltes Praktikum O Erwerbstatigkeit @ Berufsausbildung
B Selbststandigkeit B weiteres Studium/Promotion O Arbeitssuchend
B Sonstiges
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4.3.2 Aktuelle Phase der Erwerbstatigkeit

Ergebnisse fiir die HdAM Studie 2009

Aktuelle Phase der Absolventen der Abschlussjahre 2004 und 2007

50 1%1%

3%
4%

O Erwerbstatigkeit
O Selbststandigkeit
8% OWeiteres Studium/
Promotion

O Arbeitssuche

Ml Sonstiges

@ (un)bezahltes Praktikum

M Berufsausbildung

78%

Ergebnisse fiir die HdAM Studie 2008

Aktuelle Phase der Absolventen der Abschlussjahre 2003 und 2006

305 4% 1% O (un)bezahltes Praktikum

40
% O Erwerbstatigkeit
7%
° O Berufsausbildung
1%
O Selbststandigkeit

B weiteres Studium/Promotion
O Arbeitssuchend

B Sonstiges (Elternzeit, Krankheit usw.)

80%
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Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2009

Aktuelle Phase der Absolventen der Abschlussjahre 2004 und 2007

Anzahl und Prozentwert

1, 5% 1, 5%

@ bezahltes Praktikum

- 5O,
1. 5% O Erwerbstatigkeit

OBerufsausbildung

W Arbeitssuche

OSonstiges

16; 75%

Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2008

Aktuelle Phase der Absolventen Werbung und
Marktkommunikation

O Erwerbstatigkeit

O Selbststandigkeit

B weiteres Studium/
Promotion
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Aufschliisselung nach Studiengdngen der HAM Studie 2009

Aktuelle Phase der Erwerbstatigkeit

Audiovisuelle Medien 11 | 11 HRENE
Bibliotheks- und Informationsmanagement | 18 4 | 2
Bibliotheks- und Medienmanagement | 16 | 1 | 3
Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement | 35
Druck- und Medientechnologie | 19 | 1 | 1 | 2
Informationsdesign K | 13 | 2 [
Informationswirtschaft | 35 | 2 | 2 |1
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 10 | 2
Medieninformatik | 29 [1] 2
Medienwirtschaft [ 2 | 18 | 4 [1
Print-Media-Management | 17 | [1]a] 2
Verpackungstechnik | 12
Werbung und Marktkommunikation | 1 16 - 2 | 1
Obezahltes Praktikum O Erwerbstatigkeit @ Berufsausbildung

O Selbststandigkeit
OSonstiges (Elternzeit, Krankheit)

OWeiteres Studium

@ Arbeitssuche

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HAM Studie 2008

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Aktuelle Phase der Erwerbstatigkeit der Absolventen der

betrachteten 12 Studiengange der HdM

(n=268)

Medienwirtschaft

Bibliotheks- und Medienmanagement

23

Informationsmanagement

23

Audiovisuelle Medien [ 2 ]

20

Offentliche Bibliotheken

12

Informationswirtschaft

21

Medieninformatik

18

13

Print-Media-Management

19

Werbung und Marktkommunikation

Druck- und Medientechnologie

14

Verpackungstechnik

14

O (un)bezahltes Praktikum
B Selbststandigkeit
B Sonstiges (Elternzeit, Krankheit usw.)

O Erwerbstatigkeit
B weiteres Studium/Promotion O Arbeitssuchend

@ Berufsausbildung
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5.
5.1 Einkommen

Ergebnisse der Studie 2009

Aktuelle berufliche Situation

Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement

Aktuelle Einkommensgrenzen der Absolventen

n=274

Audiovisuelle Medien

Bibliotheks- und Informationsmanagement

Bibliotheks-und Medienmanagement

Druck- und Medientechnologie

Informationsdesign

Informationswirtschaft

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Medieninformatik

Medienwirtschaft

Print-Media-Management

Verpackungstechnik

Werbung und Marktkommunikation

‘El kein Einkommen Ounter 10000 @ 10000-20000 020001-30000 0030001-40000 E40001-50000 050001-60000 0060001-70000 ‘

Ergebnisse der Studie 2008

Aktuelle Einkommensgrenzen der Absolventen

Medienwirtschaft

NN

Bibliotheks- und Medienmanagemen

Informationsmanagement |

Audiovisuelle Medien

Offentliche Bibliotheken

Informationswirtschaft
Medieninformatik 7

Mediapublishing und Verlagswirtschafi
Print-Media-Managemen{

Werbung und Marktkommunikatior{

Druck- und Medientechnologie

Verpackungstechnik

(n=236)

Ounter 10000
®40001-50000

B20001-30000
O (iber 70000

0 10000-20000 E30001-40000

E50001-70000
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5.2 Befristete und unbefristete Beschdftigungsverhdiltnisse

Ergebnisse der Studie 2009

Audiovisuelle Medien

Bibliotheks- und Informationsmanagement
Bibliotheks-und Medienmanagement
Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement
Druck- und Medientechnologie
Informationsdesign

Informationswirtschaft

Mediapublishing und Verlagswirtschaft
Medieninformatik

Medienwirtschaft
Print-Media-Management
Verpackungstechnik

Werbung und Marktkommunikation

HdM 2009

Beschaftigungsverhaltnis
n=277
11 8
8 | 11
14 e
21 14 [1
17 [ 2
12 [ 2
31 [ 4 |1
11 [ 1
26 [2] 2
18 | 4 [1
19 [ 1
11 [ 1
16 [1 ]
77,6% [ 173% .19
Ounbefristet @befristet Osonstiges ‘

Ergebnisse der Studie 2008

Medienwirtschaft
Bibliotheks- und Medienmanagement
Informationsmanagement
Audiovisuelle Medien

Offentliche Bibliotheken
Informationswirtschaft
Medieninformatik

Mediapublishing und Verlagswirtschaft
Print-Media-Management
Werbung und Marktkommunikation
Druck- und Medientechnologie
Verpackungstechnik
Absolventen der HdM

Beschaftigungsverhaltnis

14 7 .
12 | 11
19 | 3
20 J
9 | 3
19 [1
: =
13
17 | 3
E [ e
13 K
16 [1
76,9% | 155% :

(n=239)

O unbefristet O befristet @ sonstiges ‘
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5.3 Vollzeit und Teilzeit

Ergebnisse der Studie 2009

Beschaftigungszeit
n=271
Audiovisuelle Medien 20
Bibliotheks- und Informationsmanagement | 16 | 3
Bibliotheks-und Medienmanagement | 15 [ 1
Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement | 27 | 9
Druck- und Medientechnologie | 17
Informationsdesign | 14
Informationswirtschaft | 35 [1
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 12
Medieninformatik | 28 [ 2
Medienwirtschaft | 23
Print-Media-Management | 18
Verpackungstechnik | 12
Werbung und Marktkommunikation | 18
HdM 2009 | 94,1% b.9%

Ergebnisse der Studie 2008

Beschaftigungszeit
Medienwirtschaft 20 | 2
Bibliotheks- und Medienmanagement | 20 | 3
Informationsmanagement | 22 [ 2
Audiovisuelle Medien | 28 | 2
Offentliche Bibliotheken | 6 6
Informationswirtschaft | 19 | 1
Medieninformatik | 19
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 12 | 1
Print-Media-Management | 20
Werbung und Marktkommunikation | 19
Druck- und Medientechnologie | 14
Verpackungstechnik | 18
Gesamt | 217 17
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5.4 Selbststdndigkeit

Ergebnisse der Studie 2009

Berufliche Stellung

n=276
Audiovisuelle Medien 10 [ 1
Bibliotheks- und Informationsmanagement | 19
Bibliotheks-und Medienmanagement | 16
Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement | 34 [1
Druck- und Medientechnologie | 17 [1]1
Informationsdesign | 13 [ 1
Informationswirtschaft | 33 [272
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 10 [ 2
Medieninformatik | 27 [1]1
Medienwirtschaft | 20 [ 3 It
Print-Media-Management | 17 [ 3
Verpackungstechnik | 12
Werbung und Marktkommunikation | 16 [ 2
HdM 2009 | 88,4% [83%3.3%
O Arbeitnehmer O Selbststandige O Sonstige
Ergebnisse der Studie 2008
Berufliche Stellung
Medienwirtschaft 19 [ 1 =
Bibliotheks- und Medienmanagement | 21
Informationsmanagement | 23 [1
Audiovisuelle Medien | 18 10 -
Offentliche Bibliotheken | 12
Informationswirtschaft | 20 [
Medieninformatik | 19 | 2
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 12
Print-Media-Management | 18 [ 1
Werbung und Marktkommunikationi 16 [ 1
Druck- und Medientechnologie | 13 [ 1
Verpackungstechnik | 14 | 4
(n=239) O Arbeitnehmer O Selbststandige B Sonstige ‘
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5.5 Verwendung der im Studium erworbenen Qualifikationen

Ergebnisse der Studie 2009

Verwendung der erworbenen Qualifikationen

Audiovisuelle Medien

Bibliotheks- und Informationsmanagement -

Bibliotheks-und Medienmanagement

Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement

Druck- und Medientechnologie

Informationsdesign

Informationswirtschaft

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Medieninformatik

Medienwirtschaft

Print-Media-Management

Verpackungstechnik

4 5

Werbung und Marktkommunikation

‘I:I sehr hohem Mafle @ iberwiegend Oin ausreichendem Maf O iiberwiegend nicht anwendbar E nicht anwendbar‘

Ergebnisse der Studie 2008

Verwendung der erworbenen Qualifikationen

Medienwirtschaft

Bibliotheks- und Medienmanagement

Informationsmanagement

Audiovisuelle Medien

Offentliche Bibliotheken

Informationswirtschaft

Medieninformatik

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Print-Media-Management

Werbung und Marktkommunikation

Druck- und Medientechnologie

Verpackungstechnik

O sehr hohem Maf3e O Giberwiegend B in ausreichendem Maf3
B (iberwiegend nicht M (iberhaupt nicht
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5.6 Zufriedenheit mit der derzeitigen beruflichen Situation

Ergebnisse der Studie 2009

Berufliche Situation der Ausbildung angemessen
Audiovisuelle Medien [ 2 | 6 | | 2
Bibliotheks- und Informationsmanagement | 1 | 10 5 | 1
Bibliotheks-und Medienmanagement | 2 | 11 | 4
Diplom-Bibliotheks- und Medienmanagement | 4 | 14 14 |1 -
Druck- und Medientechnologie | 4 | 13 | | 1
Informationsdesign | 1 | 5 | 8
Informationswirtschaft | 5 | 20 12 | 3 l
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 1 | 3 | 6 | 1
Medieninformatik | 14 | 12 5
Medienwirtschaft | 6 | 7 9 | 2 .
Print-Media-Management | 5 | 10 | 7 | 1
Verpackungstechnik | 2 | 6 | 4
Werbung und Marktkommunikation | 3 | 10 | 1
Absolventen der HdM 2009 | 17,2% | 37,9% 35,5% 5,9|% ';
‘Dvi)’llig angemessen @angemessen O teilweise angemessen O wenig angemessen @ unangemessen‘

Ergebnisse der Studie 2008

Berufliche Situation der Ausbildung angemessen

Medienwirtschaft

Bibliotheks- und Medienmanagement

Informationsmanagement

Audiovisuelle Medien

Offentliche Bibliotheken

Informationswirtschaft

Medieninformatik

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Print-Media-Management

Werbung und Marktkommunikation

Druck- und Medientechnologie

Verpackungstechnik

Ovollig angemessen O angemessen @ weder noch B unangemessen M iberhaupt nicht angemessen
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5.7 Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tditigkeit

Ergebnisse der Studie 2009 fiir HIM-Absolventen 2004 und 2007

Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tatigkeit
bei Absolventen der HAM 2009 in prozent
Tétigkeitsinhalt 34,2 | 53,4
berufiiche Position | 22,6 | 54,5
GehaltEinkommen |03 | 42,9 | 218
Aufstiegsmoglichkeiten 1 13,8 | 30,4 | 25,6 |
Fort- und Weiterbildungsmaglichkeiten 1 19,0 | 35,6 | 21,8
Ausstattung mit Arbeitsmitteln 1 23,1 | 46,6 |
Méglichkeit, eigene Ideen einzubringen | 43,2 | 32,9
Betriebs-/Arbeitsklima 1 41,2 | 39,8
Familienfreundlichkeit 1 20,3 28,4 | 31,4
Osehr zufrieden  @zufrieden  Oweder noch  Ounzufrieden  @sehr unzufrieden

Ergebnisse der Studie 2008 fiir HIM-Absolventen 2003 und 2006

Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tatigkeit 2008
in Prozent
Titigkeitsinhalt 30,3 |
berufliche Position 1 18,0 |
Gehalt/Einkommen 1 8,6 | 40,8
Aufstiegsmoglichkeiten 1 7,5 | 33,7
Fort- und Weiterbildungsmaoglichkeiten 1 17,2 | 35,6
Ausstattung mit Arbeitmitteln 1 25,1 |
Méglichkeit, eigene Ideen einzubringen 1 34,5 |
Betriebs-/Arbeitsklima | 36,7 |
Familienfreundlichkeit 1 17,7 | 25,2
Osehr zufrieden Ozufrieden @weder noch Munzufrieden M sehr unzufrieden
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Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2009

Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tatigkeit
in Prozent
& Tatigkeitsinhalt 33,3 50,0 | 1,1 | 5,6
S i
=
o berufliche Position 11,1 | 61,1 | 11,1 | 1.1
e i
N
g Gehalt/Einkommen 11,1 | 44,4 | 16,7 | 16,7
E i
E Aufstiegsméglichkeiten 16,7 | 33,3 | 22,2 | 16,7
E i
E Fort- und Weiterbildungsmaoglichkeiten 11,1 | 33,3 | 27,8 | 11,1
% i
§ Ausstattung mit Arbeitsmitteln 27,8 | 55,6 | 11,1 | 5,6
- i
5
o Mdglichkeit, eigene Ideen einzubringen 66,7 | 16,7 | 5,6| 11,1
5 ,
2
é Betriebs-/Arbeitsklima 44,4 | 33,3 | 16,7 | 5,6
Familienfreundlichkeit 22,2 16,7 | 27,8 | 22,2 .
‘Dsehr zufrieden Dzufrieden Oweder noch Ounzufrieden Esehr unzufrieden ‘

Ergebnisse der Absolventen von WW in der Studie 2008

Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tatigkeit

in Prozent

) Tatigkeitsinhalt 36,8 47,4

:':" i

3 berufliche Position 21,1 | 57,9

2 i

s Gehalt/Einkommen | 158 | 42,1

§ ]

é Aufstiegsmoglichkeiten 10,5 | 47,4

g i

¥ Fort- und Weiterbildungsméglichkeiten 10,5 | 36,8

X

E -

E Ausstattung mit Arbeitmitteln 15,8 | 47,4 _E

g i

2 Méglichkeit, eigene Ideen einzubringen 47,4 | 211 _E

3 |

é Betriebs-/Arbeitsklima 15,8 | 68,4 -E
Familienfreundlichkeit 15,8 | 21,1 10,5

Osehr zufrieden Ozufrieden @weder noch B unzufrieden Bsehr unzufrieden @ trifft nicht zu ‘

5.8 Branchen der Erwerbstditigkeit

Von den 18 Absolventen, die eine Angabe zu ihrem aktuellen Beruf machten, ist die Mehrheit
als Berater oder Manager in der Werbe- und Marketingindustrie tatig.
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