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1. Zufriedenheit der Absolventen

1.1 Zufriedenheit mit dem abgeschlossenen Studium

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studium

Verpackungstechnik 6 [ 13

Druck- und Medientechnologie 4 [

Print-Media-Management 8 [

Mediapublishing und Verlagswirtschaft 2 [

Informationswirtschaft 3 ]

Offentliche Bibliotheken [ 1 | 10

Werbung und Marktkommunikation 3 [

Medieninformatik 5 [

Audiovisuelle Medien 4 ] 23

Studiengdnge der HdM

Informationsmanagement [1] 18

Bibliotheks- und Medienmanagement 5 [

Medienwirtschaft | 2 | 15

n=268 O sehr zufrieden O zufrieden @ weder noch B unzufrieden M sehr unzufrieden

1.2  Zufriedenheit mit den Studienbedingungen

Ergebnisse fiir die HAM
Zufriedenheit der Absolventen mit den Studienbedingungen
. - o
© Zugang zu Praktika/Ubungen 77.8% [13.9%
Q i
o\ Zugang zu EDV-Diensten 85,8% 0
{= i
= Verfligbarkeit von Literatur 68,7% ’
T i
E Fachliche Vertiefungsmoglichkeiten 57,1%
% i
° .
o Fachliche Beratung/Betreuung 56,0%
=) i
:i Vorbereitung auf den Beruf 48,1% | ’
o i
.2 Angebot von berufsorientierenden Veranstaltungen 31.0% | 31.0%
° i
=]
& Unterstlitzung bei Stellensuche/beim Berufseinstieg [ 17,2% | 35,1%
O (sehr) zufrieden O weder noch B (sehr) unzufrieden B trifft nicht zu
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Ergebnisse fiir den Studiengang Werbung und Marktkommunikation

Zufriedenheit der Absolventen mit den Studienbedingungen

Verfiigbarkeit von Literatur

18

Zugang zu EDV-Diensten

Zugang zu Praktika/Ubungen

20)

Vorbereitung auf den Beruf

Fachliche Beratung/Betreuung

(n

Angebot von berufsorientierenden Veranstaltungen

Fachliche Vertiefungsméglichkeiten

Unterstltzung bei Stellensuche/beim Berufseinstieg

Werbung und Marktkommunikation

‘D (sehr) zufrieden O weder noch B (sehr) unzufrieden B trifft nicht zu

1.3 Bewertung des Praxisbezuges

Ergebnisse fiir den Studiengang Werbung und Marktkommunikation

Zufriedenheit Praxisbezug

20

£5

= 1l

g £ Praxiserfahrung der Hochschullehrer
©$ .
3 E Praxisbezogene Lehrinhalte
o =

£ 5 1
g g Praxissemester/Pflichtpraktika
)

O (sehr) zufrieden O weder noch B (sehr) unzufrieden
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2. Verbesserungsbedarf nach Meinung der Absolventen

2.1 Verbesserungswiirdige Studienbedingungen

Ergebnisse fiir den Studiengang Werbung und Marktkommunikation

Verbesserungen erwiinscht in
§ Angebot zur Berufsorientierung 17 3
® .
=
5 Praxisbezug/Anwendung von Fachwissen 10 10
£ .
E j |
$s Konzeption des Studienangebots 10 10
X N i
5 A
s < Rahmenbedingungen 7 13
° .
5
o Betreuungsverhaltnis 5 15
f=
5 .
% Verhaltnis zwischen Lehrenden und Studierenden 4 16
]
=

O trifft zu O trifft nicht zu
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2.2  Stdrker zu fordernde Fdhigkeiten und Ausbildungsinhalte

Ergebnisse fiir den Studiengang Werbung und Marktkommunikation

Fahigkeiten und Ausbildungsinhalte, die gefordert werden sollten

16

10 10 1

14

14

(o]
(o]

[2)]

17

[2)]

interdisziplinares
Denken

Personalerfahrung/
Mitarbeitermotivation
Wirtschaftliches
Denken
Fremdsprachen-
kenntnisse
Anwendung
wissenschaftlicher
Methoden
Methoden fir
erfolgreiche
Teamarbeit
Rhetorik/Prasentation

Werbung und Marktkommunikation n=20

EDV-Kenntnisse

Selbstorganisation

schriftliche
Ausdrucksfahigkeit

O trifft nicht zu
O trifft zu
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3.  Erwerbstatigkeit

3.1  Suche nach einer Erwerbstditigkeit

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Suche nach Erwerbstatigkeit im Anschluss an das Studium

Medienwirtschaft 24

Bibliotheks- und Medienmanagement 19

Informationsmanagement 22

Audiovisuelle Medien 25

Offentliche Bibliotheken 15

Informationswirtschaft 18

Medieninformatik 19

Mediapublishing und Verlagswirtschaft 13

Print-Media-Management 18

Werbung und Marktkommunikation 17

Druck- und Medientechnologie 9

Verpackungstechnik 18

O erfolgreiche Suche DO erfolglose Suche Bkeine Suche

n=268
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3.2 Wege der Erwerbssuche

Ergebnisse fiir die HdAM

Absolventen fanden eine Erwerbstatigkeit durch

O Annonce

0,
6% 4% 12% B private Vermittler

3%
10% O Internet

O Arbeitgeber selbststandig kontaktiert

B vom Arbeitgeber angesprochen

16% 27%
O Praktikum wahrend des Studiums

B Familie, Freunde

O Hilfe der Hochschule
11%

B unternehmerische Selbststandigkeit

Ergebnisse fiir den Studiengang Werbung und Marktkommunikation

Werbung und Marktkommunikation

O Annonce
O Internet

O Arbeitgeber selbststandig
kontaktiert

B vom Arbeitgeber
angesprochen

O Praktikum wahrend des
Studiums

2 B Familie, Freunde
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3.3 Phasen der Erwerbstdtigkeit

3.3.1 Die erste Phase der Erwerbstdtigkeit direkt nach Beendigung des Studiums

Ergebnisse fiir die HAM

Erste Phase der Absolventen nach Beendigung des
Studiums

O (un)bezahltes Praktikum

6%

B Erwerbstatigkeit
O Berufsausbildung
O Selbststandigkeit
B weiteres Studium/Promotion

O Arbeitssuchend

B Sonstiges (Elternzeit, Krankheit usw.)

Ergebnisse fiir den Studiengang Werbung und Marktkommunikation

Erste Phase der Absolventen Werbung und
Marktkommunikation

O (un)bezahltes Praktikum

B Erwerbstatigkeit

B weiteres Studium/Promotion
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3.3.2 Aktuelle Phase der Erwerbstdtigkeit

Ergebnisse fiir die HdAM

Aktuelle Phase der Absolventen der Abschlussjahre 2003 und 2006

205 4% 1% O (un)bezahltes Praktikum
4%

O Erwerbstatigkeit

7%
° O Berufsausbildung

1%
O Selbststandigkeit
B weiteres Studium/Promotion

O Arbeitssuchend

B Sonstiges (Elternzeit, Krankheit usw.)

80%
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Aktuelle Phase der Absolventen Werbung und
Marktkommunikation

O Erwerbstatigkeit

O Selbststandigkeit

B weiteres Studium/Promotion
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4. Aktuelle berufliche Situation

4.1 Einkommen

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Einkommensgrenzen der Absolventen

Medienwirtschaft [ 1 [1] 3 |

Bibliotheks- und Medienmanagement| 1| 3 |

Informationsmanagement [ 1] 5 ]

Audiovisuelle Medien 4 | 2]

Offentliche Bibliotheken 1

Informationswirtschaft 7
Medieninformatik 7

Mediapublishing und VerIagswirtschaf{
Print—Media-Managementﬁ

Werbung und Marktkommunikation |

Druck- und Medientechnologie

Verpackungstechnik

(n=236) O unter 10000 00 10000-20000 0 20001-30000 H30001-40000
B 40001-50000 B 50001-70000 O iiber 70000
Erhebung des Statistischen Landesamtes Baden-Wiirttemberg 2008 1117

Ergebnisse der Befragung der Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunikation



4.2 Befristete und unbefristete Beschdftigungsverhdltnisse

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Medienwirtschaft
Bibliotheks- und Medienmanagement
Informationsmanagement
Audiovisuelle Medien

Offentliche Bibliotheken
Informationswirtschaft
Medieninformatik

Mediapublishing und Verlagswirtschaft
Print-Media-Management
Werbung und Marktkommunikation
Druck- und Medientechnologie
Verpackungstechnik
Absolventen der HAM

Beschaftigungsverhaltnis

14 | 7 .

12 [ 11
19 | 3
20 3 J
9 | 3
19 [
- .
13
17 | 3
E [ (e
13 [ 1

16 [1
76,9% | 155%

(n=239)

O unbefristet O befristet @ sonstiges ‘
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4.3 Vollzeit und Teilzeit

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Beschaftigungszeit
Medienwirtschaft 20 [ 2
Bibliotheks- und Medienmanagement | 20 [ 3
Informationsmanagement | 22 | 2
Audiovisuelle Medien | 28 | 2
Offentliche Bibliotheken | 6 6
Informationswirtschaft 1 19 [
Medieninformatik | 19
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 12 [ 1
Print-Media-Management | 20
Werbung und Marktkommunikationi 19
Druck- und Medientechnologie | 14
Verpackungstechnik 1 18
Absolventen der HAM 1 92,7% 7.2%
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4.4 Selbststdndigkeit

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Berufliche Stellung
Medienwirtschaft 19 [1 =
Bibliotheks- und Medienmanagement | 21
Informationsmanagement 1 23 [1
Audiovisuelle Medien | 18 10 2]
Offentliche Bibliotheken | 12
Informationswirtschaft | 20 [
Medieninformatik | 19 [ 2
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 12
Print-Media-Management 1 18 | 1
Werbung und Marktkommunikationi 16 [1
Druck- und Medientechnologie | 13 [ 1
Verpackungstechnik | 14 4
(n=239) O Arbeitnehmer O Selbststandige B Sonstige ‘
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4.5 Verwendung der im Studium erworbenen Qualifikationen

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Verwendung der erworbenen Qualifikationen

Medienwirtschaft

Bibliotheks- und Medienmanagement

Informationsmanagement

Audiovisuelle Medien

Offentliche Bibliotheken

Informationswirtschaft

Medieninformatik

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Print-Media-Management

Werbung und Marktkommunikation

Druck- und Medientechnologie

Verpackungstechnik

B in ausreichendem Mal3¢

O sehr hohem Maf3e O Giberwiegend
B (iberwiegend nicht B (iberhaupt nicht

15/17
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4.6 Zufriedenheit mit der derzeitigen beruflichen Situation

Aufschliisselung nach Studiengdngen der HdM

Berufliche Situation der Ausbildung angemessen

Medienwirtschaft

Bibliotheks- und Medienmanagement

Informationsmanagement

Audiovisuelle Medien

Offentliche Bibliotheken

Informationswirtschaft

Medieninformatik

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Print-Media-Management

Werbung und Marktkommunikation

Druck- und Medientechnologie

Verpackungstechnik

Ovollig angemessen Oangemessen
B weder noch B unangemessen
B (iberhaupt nicht angemessen

Erhebung des Statistischen Landesamtes Baden-Wiirttemberg 2008 16/17
Ergebnisse der Befragung der Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunikation



4.7 Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tdtigkeit

Ergebnisse fiir den Studiengang Werbung und Marktkommunikation

Zufriedenheit mit der derzeitigen Tatitgkeit
Tatigkeitsinhalt 7 9
o berufliche Position 4 | 1"
a4 i
_5 Gehalt/Einkommen 3 | 8
T i
=
s Aufstiegsmoglichkeiten 2 | 9
£ i
£ o L
S Fort- und Weiterbildungsm6glichkeiten 2 | 7
k) i
5
s Ausstattung mit Arbeitmitteln 3 | 9 _]
-] -
c
; Moglichkeit, eigene Ideen einzubringen 9 | 4 _3
g i
2 . L
o Betriebs-/Arbeitsklima 3 | 13 -]
= i
‘ O sehr zufrieden O zufrieden B weder noch ‘
B unzufrieden B sehr unzufrieden O trifft nicht zu

4.8 Branchen
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Branchen der Erwerbstatigkeit
Werbung und Marktkommunikation
12
5
3
1 ,_\ 1 1 1
—1 : —1 [ ] [ ]

- = e} X ~ y — = {=)]
£ e 2 2 T ¢ E 2 g g <
5y 2 E o $8=_ g g =
© 5§22 2 £355 SE32 5 2
o C B o B g+ €5 ¢ 2 5
g & 5 2 E IS ] >

c =5 - = £ T

s 3 = X S ic E

It ~
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