Ki ndert ont r ager:

wei t ere Mar kt konsol i di erung i mJahr 1999

Der Tontréagerabsatz ist in Deutschland weiter ruckl &ufig. Die
phonogr aphi sche Industrie erreichte 1999 ein
Gesant unsat zvol unen von 4,89 M| liarden Mark (zu

Endver braucherpreisen), lag damt um 2,3 Prozent niedriger als
i mVorjahr. Die Branche bekl agt zunehnend das ,rauhe Unfel d*
das sie durch ,neue digitale Technol ogi en® gekennzeichnet
sieht, ,die dem Endverbraucher in wachsendem Mle

unkontrol lierte Nutzungen von Misi k ernoglichen.*

Fur di e phonographi sche Wrtschaft wie fur den gesanten

Tont r ager handel haben daher in den vergangenen Jahren

Angebot ssegnent e an Bedeut ung gewonnen, die bislang eher am
Rande standen, néam ich Horblcher (Wortkassetten) und

Ki ndertontréger. In den USA und G ol3britanni en boont der

Wrt kassetten-Markt bereits seit Uber einem Jahrzehnt. Auch im
deut schsprachi gen Raum konnten in den vergangenen Jahren neue
Verlage mt aktuell eren Horbuchi nhalten neue, vor allem

j ungere und finanzkraftige Kauferschichten erschliellen. Auch
wenn der deutschsprachi ge Hor buch- Markt heute nicht nehr
ausschlielBslich von Kindertiteln gepréagt ist, so |liegt der
Ursatz mt HOrspielen und Lesungen fir Kinder inmer noch
mehrmal s so hoch wi e der Gesantunsatz von gesprochener
Belletristik und Fachliteratur fur Erwachsene.

Nachdem Ki ndertontrager durch den von anderen Ki nder nedi en
ausgehenden Konkurrenzdruck auf fast 2 Prozent Marktant ei
abgefal l en waren, hat sich dies Marktsegnent mt einem

j ahrlichen Unsat zwachstum zwi schen 10 und 20 Prozent (seit
1995) w eder konsolidiert. Mt erneuerten Angebotsprofilen
sow e weiteren Anbietern haben Kindertontrager 1998 mt 14
Prozent Zuwachs ihren Absatz nochnal s Uberproportional erhoéhen
kénnen; 1999 | ag das Umsat zwachstum i mrerhin bei 6,4 Prozent.

D e deutschen Hersteller haben in den vergangenen Jahren
zunehnend i hre Horspi el e und Lesungen ,verjingt‘, wollen damt
bereits Kinder imersten Lebensjahr (z.B. ,Babys erste

Hor Er | ebni sse* bei JUMBO) erreichen. Etwa zwei Drittel des
Angebot es konzentrieren sich auf die Al tersgruppe unter acht
Jahren. Auflerdemist es den Marktfuhrern gelungen, mt neuen
sowie mt ,klassischen' Horspiel serien di e nachwachsenden

j unger en Ki ndergenerati onen w eder neu zu erreichen. Uber acht
Jahren zeigen vor allem noch Madchen Interesse an
(geschl echt sspezi fi sch ausgerichteten) Horspielen (,Wendy* )
oder Lesungen. Di e deutschen Horbuchproduzenten di skutieren
gegenwartig intensiv, wie sich die Nutzerlicken zw schen
,Benjam n Bl tnthen® und Benjam n Lebert (,Crazy* ) fullen und
ob sich nicht Jugendliche wie junge Erwachsene fUr

Wor t programme begei stern lielBen. Kult-Status und damt
nennenswerten Erfol g bei mannlichen Jugendlichen bis zu den
Endzwanzi gern geni elen zur Zeit die Horspiel serien-Dauerseller
» TKKG' und ,Die drei ???“ , die Anlall zum Nostal gi eren, zur
Eri nnerung an (oder zur Regression in) die scheinbar



sorgenfrei ere eigene Kinderzeit bieten (BMs organisierte 1999
erfolgreich Live-Acts mt TKKG Sprechern und deutschen Rap-
Bands) .

Nut zer von Ki ndertontragern

nach Altersgruppen

Kl ei nki ndalter 0 bis 3 Jahre 21 %
Vorschulalter 4 bis 5 Jahre 23 %
friuhes Grundschulalter 6 bis 7 Jahre 19 %
mttleres Gundschulalter 8 bis 9 Jahre 11 %
altere Kinder 10 bis 13 Jahre 12 %
uber 14 Jahre 14 %

Basi s: G K-Panel s, Markterhebungen der phonographi schen Wrtschaft

Ki nder hor spi el seri en haben 1999 ihren Anteil am GCesantabsatz
wei t er ausbauen kodnnen, dom nieren dies Mrktsegnent jetzt zu
gut zwei Dritteln, Kinderlieder kommen auf knapp ein Drittel
Mar kt antei | :

Mar kt antei l e nach Gattungen 1999

1. Hor spi el e und Wort programme (143 Mo. DM 66,5 %
2. Ki nderlieder (69 Mo. DV 32 %
3. Klassi k fur Kinder (3 Mo. DM 1,5 %

Basi s: Verkauf an Endverbraucher/private Haushal te; & K-Panel s.

Durch die Ausrichtung auf jungere Zielgruppen und die
Neuposi tionierung von Programmen haben sich auch die
Marktanteil e verschoben. Keiner der gegenwartig fudhrenden
Anbi eter und keine ei nzel ne Horspielserie dom nieren heute
den Kindertontragermarkt so eindeutig wie in den 80er Jahren.

Mar kt fihrer ist 1999 weder das ,Famly Entertainnent® -
Programm der Universal Music mt 25,6 Prozent Marktanteil. Der
anmeri kani sche Medi enmul ti Uni ver sal ubernahm 1997 vom
hol | &ndi schen  Konzern Philips alle Tontrager- Label der
Pol yG am Gruppe, dazu gehdoren u.a. die Deutsche G ammphon,
Pol ydor, Pol ynedi a, Phi l'i ps, Kar ussel | und Kinderwelt.
Wchtiger als das literarische Renomm er-Label DG Juni or waren
far die PolyGam in den vergangenen Jahren exkl usive Disney-
Rechte. Allein die zu Horspielen uberarbeiteten Soundtracks
von Di sney-Zeichentrickfilnmen (sowie neu erzdhlte Episoden mt
Di sney-Figuren) erreichten jahrelang Anteile von U(Uber 10

Prozent am gesanten Kindertontragerunsatz. Nachdem die
Nachfrage nach Disney-Stoffen in Deutschland in allen
Ki ndernmedi en seit zwei Jahren ruckl&aufig ist, verteilt die
Di sney Conpany ihre Verwertungsrechte neu. Der Ausfall von

Di sney und das Fehl en aktuel | er Medi enverbundfi guren haben bei
der Universal - G uppe einen anhaltenden Unmsatzrickgang (von 20
Prozent allein 1999) bew rkt. Das Unternehnen setzt verstarkt
auf Kinderbuchstoffe, adaptiert Ende, Preul3l er oder Lindgren,



kooperiert mt Verlagen wi e Thi enemann oder Baunmhaus.

ZweitgrofRter Kinderrepertoireanbieter (und Marktfihrer im
Budget-Bereich) ist 1999 die Bertel smann-Tochter BMG Ariol a
MIler (in Quickborn bei Hanmburg) mt 24,7 Prozent Marktanteil
(auf dem EUROPA-Label). An dritter Stelle folgt die Berliner
Karl Blatz-Guppe mt ihrem KIOSK-Label und 19,5 Prozent
Marktanteil. Die KIOSK-Serien ,Benjamn Bldnchen® und , Bibi
Bl ocksberg“ fuhren zwar inmmer noch die Hitlisten hierzul ande
an, durften aber den Zenit ihres Erfol ges Uberschritten haben.

Neu hi nzugekommen ist als vierter Produzent die ebenfalls in
Hanmburg anséssige edel nusic AG mt dem ,edel Kkids“ -Label.

Durch die Tontré&ger-Rechte an den D sney-Thenen sowe am
popul aren japani schen TV-Manga ,Sailor Mon“ erreicht edel

gegenwartig bereits einen Marktanteil von uberl1l7 Prozent, der

dank gerade vereinbarter Zugriffsrechte auf die ,Junior. TV -

Ki nder pr ogr anme (Uber EM TV aus den Ki rch- Archi ven)

ausbaufahig ist. Edel hat zudem Ende 1999 den Vertrieb des
Menschenki nder Verl ags udbernomren, der - vor allem mt den
betulichen Kinderliedern Detlev Jobckers - zeitweise einen
Mar kt anteil von 10 Prozent erreichen konnte.

Die restlichen - etwa 50 groéBeren oder kleinen -
Tontr ager produzenten teilen imrerhin noch 13 Prozent des
deut schsprachi gen Marktes unter sich auf. Als neuer Keypl ayer
engagiert sich die Ravensburger Interactive Media seit dem
Sommer 1999 mt einem Horspielserienprogramm das konsequent
auf die Vermarktung von Charakteren und Stoffen im
Medi enverbund setzt. MttelgroBe Firnmen we der Minchner
HorVerlag, JUMBO in Hanburg oder Patnobs in Disseldorf
vermarkten Stoffe der popularen Kinder- und Jugendliteratur
auf MC und CD. Eine Reihe kiunstlerisch oder padagogisch
anbitionierter Ver | age (Ucel | o, I gel , Buschf unk oder
St er nschnuppe im bayerischen QO t enhof en) beset zt m t
spezifisch profilierten Programren Marktnischen.

Mar kt ant ei |l e nach Unt er nehnenl1999

1. Uni versal (KARUSSEL, Polygram DG u.a.) 25,6 %
2. BMG Ariola MIler (EUROPA u.a.) 24,7 %
3. Karl Bl atz G uppe (KI CSK) 19,5 %
4, Edel (inkl. Disney u. (seit Ende 99) Menschenkinder) 17,0 %
5. Sonsti ge 13,2 %

Basi s: Verkauf zu Endverbraucherprei sen; & K-Panels, Markterhebungen der
phonogr aphi schen Wrtschaft

I m Massengeschéaft wie i m Hochpreisbereich hat die Audio-CD als
Tr ager medi um zunehnmend an Bedeutung gewonnen. Wnn fir den
Ki ndertontragerabsatz MC und CD gl ei chermafRen bericksichtigt

werden, dann haben sich in den Verkaufscharts fiar 1999 im
Vergleich zum Vorjahr dadurch Veréanderungen ergeben, dass
ei nzel ne Produzenten verstarkt auf die CD setzen, die deshalb



in bislang MC-orientierten Charts aufl’en vor geblieben sind.
| nsgesant haben sich im Markt die bislang fudhrenden
Hor spi el serien behaupten koénnen. TKKG und Die drei ??? von
EUROPA haben sich deutlich im Vorderfeld positionieren kénnen,
gleich hinter dem Megastar Benjam n Bl inchen, der - we die
ahnlich konzipierte Kiosk-Serie Bibi Blocksberg - allerdings
Unsat zei nbuRen hi nnehnmen nu3te. EUROPA hat die Stoffe der
Ki nder - TV-Seri en Tabal uga und Sesanstralle deutlich vorn in den
Charts positionieren kénnen (derzeit gefolgt von Sinsal aGimm
Hor spi el en). Fur Karussell haben die Reihen mt Preussler- und
Li ndgrenstoffen mttlerweile einen zentralen Stellenwert. Edel
hat sich - nach Disney - auch mt den Horspielfassungen der
j apani schen Manga-TV-Serie Sailor Mon weit vorn positionieren
konnen.

Di e nei stverkauften Kindertontrager in
Deut schl and 1999

HOr spi el seri en verkaufte MCs und CDs in M1lionen Stiick

1. Benj am n Bl Ginthen ( KI OSK) 1,81 Mo.
2. TKKG ( EURCPA) 1,71 Mo.
3. Die drei ??? (EURCPA) 1,70 M o.
4, Bi bi Bl ocksber g (KI OSK) 1,57 Mo.
5. Di sney (Edel) 1,38 Mo.
6. Bi bi und Ti na (KI OSK) 0,60 M o.
7. Preussl er ( KARUSSELL) 0,52 Mo.
8. Tabal uga ( EUROCPA) 0,45 M o.
9. Li ndgren ( KARUSSELL) 0,35 Mo.
10. Sai | or Moon (Edel) 0,27 Mo.
11. Sesanstrasse ( EURCPA) 0,26 Mo.
12. Funf Freunde ( EURCPA) 0,25 Mo.
13. wendy (Kl OSK) 0,25 Mo.
14. Purmuck! ( KARUSSEL) 0,24 Mo.

15. Lieder u. Geschichten nit der Maus (KIOSK) 0,21 Mo.

Basi s: Verkauf an Endverbraucher/private Haushalte; G K-Panels, Markterhebungen
der phonographi schen Wrtschaft

Auch bei den neistverkauften, mt Gold und Platin

ausgezei chneten Titeln hat das in den vergangenen Jahren

f ihr ende Gespann Benjam n Bl Ginchen und Bi bi Bl ocksberg spurbar
an Rel evanz verloren. Neben Lindgrens Langstrunpf Preusslers
Hot zenpl ot z haben sich Standards wi e die Bi ene Maja oder die
Sesanstralle sowi e aktuell Tabal uga- Horspi el e und ei n Pokénon-
Soundtrack positionieren kénnen.



Mei stverkaufte Einzeltitel 1999

Platin fir 500.000 verkaufte MCs und CDs

Li ndgren: Pippi aufler Rand und Band (KARUSSEL/ Uni versal)

Gold far 250.000 verkaufte MCs und CDs

Bassewi t z: Peterchens Mndfahrt (KARUSSELL/ Universal)
Bi ene Maj a: Fol ge 2 ( KARUSSEL/ Uni ver sal)

Ernie, Bert & Co.: Quietschie-Entchen —

Di e schonsten Lieder | ( EUROPA/ BMG)

Jocker: Ich bin der kleine Zappel mann (Menschenki nder)
Pokénon - Schnapp’ sie dir alle! (TV-Soundtrack) (Koch)
Preussl er: Rauber Hotzenplotz, Folge 2 (KARUSSEL/ Uni versal)
Die Schl Gnpfe: Jetzt knallt‘s (EM El ectrol a)

Tabal uga: Das grofRe Ereignis..., Folge 1 (EUROPA/ BM5
Tabal uga: Ein ganz hei RBes Ding..., Folge 2 (EUROPA/ BM5
Wr singen mt Pippi Langstrunpf (KARUSSEL/ Universal)

Basi s: Bundesverband der Phonographi schen Wrtschaft

Ki nder | i eder (einschliel3lich Pop und Kl assik fur Kinder)
erreichten 1999 insgesant Unsatzanteile von Uber 30 Prozent.
Der bisher erfol greichste deutsche Kinderliederinterpret Rolf
Zuckowski erhielt fir seine professionell arrangierten

Ki nder schl ager (bei Pol ydor/Universal) bislang alljahrlich
mehr Gol d- und Pl ati n- Auszei chnungen al s West er nhagen oder
Modern Tal ki ng. Der von Kindergartnerinnen (vielleicht auch
Bi bl i ot hekari nnen?) besonders geschatzte Li edermacher Detl ev
Jocker verkaufte 1999 mt ki ndertunel nden Texten und
schlichten Harnoni en (bei Menschenki nder/edel) Uber eine
MIlion CDs und Ms, Uberrundete damt spirbar Zuckowski. Die
Progranme der Majors offerieren Kindern ansonsten - nach w e
vor erfolgreich - Hitparadenkonpilationen, in denen aktuelle
Charttitel fur die Kleinen schlichter arrangiert (E-Gtarre,
Keyboard), mt kindlich-heiteren Texten unterlegt und oft mt
Kropfsti mme vorgetragen werden (Hitparade der Schl Gnpfe).

Ki nderl i eder verkaufte MCs und CDs in M lionen Stiick
1. Ki nder | i ederrei he ( KARUSSEL) 1,32 Mo.
2. Det | ef Jocker (Menschenki nder/ Edel) 1,06 Mo.
3. Rol f Zuckowski (Pol ygran Uni versal) 0,78 Mo.

Basi s: Verkauf an Endverbraucher/private Haushalte; G K-Panels, Markterhebungen
der phonographi schen Wrtschaft

Fur di e phonographi sche Industrie wird das Kindersegnment auf
absehbare Zeit weiter attraktiv bl ei ben. Das Engagenent
zusat zl i cher Anbieter zeichnet sich ab. Aktuell bemihen sich
u.a. der Aufbau Verlag, der Altberliner Verlag oder Sony Misic
um ei nen neuen Marktauftritt. Der Kindertontragermarkt ist
kein reiner Niedrigpreismarkt nehr, die Verbraucher kaufen
zunehnmend CDs, sogar i m Hochpreissegnent. Der Absatz der MCs



bis 10 Mark ,stagniert auf hohem N veau" . Da in den USA die
Hor buchver| age bereits einen Teil ihres Unrsatzes Uber das
Internet erwirtschaften, mt Audi odateien, die gegen Gebuhr
auf den hei m schen Rechner gel aden werden, kann eine

ver gl ei chbare Entw cklung auch bei uns in den konmmenden Jahren
ni cht ausgeschl ossen werden

Hor st Hei dt mann

Institut fir angewandte Ki ndernedi enforschung (IfakK)

der Hochschul e fir Bibliotheks- und | nformtionswesen (HBI)
http://ifak. hbi-stuttgart. de



