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1. Einleitung

Das statistische Landesamt Baden-Wiurttemberg befragte von Juni bis September 2010 im
Auftrag des Ministeriums fur Wissenschaft, Forschung und Kunst die Absolventenjahrgange
2005 (Wintersemester 2004/2005 und Sommersemester 2005) sowie 2008 (Wintersemester
2007/2008 und Sommersemester 2008) von verschiedenen Fachhochschulen Baden-
Wirttembergs. Die an die Hochschule der Medien weitergeleiteten Daten wurden von der
Stabsstelle fir Hochschulentwicklung und Qualitatsmanagement der HdM ausgewertet und
bilden die Grundlage der vorliegenden Einzelauswertung fiir den Studiengang Werbung und
Marktkommunikation.

Als Erhebungsinstrument diente dem Statistischen Landesamt ein Online-Fragebogen, der auf
dem Server der Landeseinrichtung installiert war und aus verschiedenen thematischen
Modulen bestand.

Die Hochschule der Medien schrieb 143 Absolventen des Studiengangs Bibliotheks- und
Informationsmanagement an, die ihr Studium im Prufungsjahrgang 2005 oder 2008
beendeten. Von den angeschriebenen Absolventen nahmen 28 an der Befragung teil, was
eine Beteiligungsquote von 19,6% fir diesen Studiengang entspricht.

Die Werte in den Grafiken basieren auf der Anzahl der jeweils abgegebenen Stimmen (mit n
gekennzeichnet). Aufgrund der freiwilligen Beteiligung konnen die Anteile derjenigen, die
keine Aussagen machen wollten oder machen konnten, schwanken. Bei Bewertungsfragen
wie z.B. zur Zufriedenheit des Studiums oder dem Beruf war auch die Antwortkategorie ,trifft
nicht zu” gegeben. Entsprechend der Vorgehensweise des Statistischen Landesamtes wurden
sowohl Personen, die keine Angabe gemacht haben, als auch Personen, die die
Antwortkategorie ,trifft nicht zu” wahlten (sofern nicht ausdriicklich erwahnt), nicht in die
Prozentwertbildung mit einbezogen. Bei der studiengangbezogenen Auswertung wurde fir
eine bessere Einschatzung jedoch zusatzlich angegeben, wieviele Personen die Kategorie
Jtrifft  nicht zu” gewahlt hatten. Insgesamt wurde auch bei Filterfragen die
Prozentwertbildung nur auf Basis der relevanten Falle ermittelt. Des Weiteren sind
Abweichungen in den Endsummen aufgrund von Rundungsdifferenzen maéglich.
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2.

2.1 Zufriedenheit mit dem abgeschlossenen Studium

Ergebnisse im Vergleich

Zufriedenheit der Absolventen

87,8 847

80,2

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studium

in Prozent

3,8

3.9 7,2

——r——d ]

(sehr) zufrieden

weder noch

DOAbsolventen BW (n=4916) DHdm 2010 (n= 359) O HdM 2009

(sehr) unzufrieden

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Zufriedenheit der Absolventen mit dem Studium

in Prozent

Audiovisuelle Medien 8,7 | 69,6 | 17,4 |
Druck- und Medientechnologie 1 27,6 | 51,7 | 13,8 |
Informationsdesign - 28,6 | 66,7 |4,8
Mediapublishing und Verlagswirtschaft - 8,3 | 79,2 |4,2|
Medieninformatik 1 29,7 | 67,6 |Z,
Medienwirtschaft 1 11,8 | 66,7 | 19,6 |
Print-Media-Management - 15,4 | 74,4 Ild |
Verpackungstechnik 1 16,7 | 66,7 | 1.1 |
Werbung und Marktkommunikation 1 39,3 57.1 IS,
Wirtschaftsinformatik -3,4 69,0 | 20,7 | |
Bibliotheks- und Informationsmanagement 1 15,8 | 63,2 | 21,1
D 1=sehrzufrieden B2=zufrieden DO3=wedernoch B4=unzufrieden @5=sehrunzufrieden |
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Ergebnisse fiir WM in der Studie 2010

Zufriedenheit mit dem Studium
Werbung und Marktkommunikation, absolute Zahlen und Prozentangaben, n=28

27 (96,4%)

1(3,6%)

(sehr) zufrieden weder noch (sehr) unzufrieden

2.2 Zufriedenheit mit den Studienbedingungen

Ergebnisse fiir die HdM in der Studie 2010

Zufriedenheit der HAM-Absolventen 2010 mit den Studienbedingungen

in Prozent

Zugang zu EDV-Diensten

Zugang zu Praktika/Ubungen (n=359)

Verfligbarkeit von Literatur (n=357)

Fachliche Beratung und Betreuung (n=358)

Fachliche Vertiefungsmdglichkeiten (n=358)

Vorbereitung auf den Beruf (n=358)

Angebot berufsorientierender Veranstaltungen (n=358)

Unterstiitzung bei der Stellensuche/beim Berufseinstieg (n=354)

O1- 2 (sehr) zufrieden @3 weder noch  [@4- 5 (sehr) unzufrieden  @trifft nicht zu

Erhebung des Statistischen Landesamtes Baden-Wiirttemberg 2010
Ergebnisse der Befragung der Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunikation Seite 5 von 23



Ergebnisse fiir WM in der Studie 2010

Zugang zu EDV-Diensten (n=28)

Zugang zu Praktika/Ubungen (n=28)

Verfuigbarkeit von Literatur (n=28)

Fachliche Beratung und Betreuung (n=28)

Fachliche Vertiefungsmaoglichkeiten (n=28)

Vorbereitung auf den Beruf (n=28)

Angebot beruforientierender Veranstaltungen (n=28)

Unterstiitzung bei der Stellensuche/beim Berufseinstieg (n=28)

Zufriedenheit mit den Studienbedingungen

Werbung und Marktkommunikation, absolute Zahlen

B1- 2 (sehr) zufrieden @3 weder noch

D4- 5 (sehr) unzufrieden  @trifft nicht zu

Zugang zu EDV-Diensten (n=28)

Zugang zu Praktika/Ubungen (n=28)

Verfiigbarkeit von Literatur (n=28)

Fachliche Beratung und Betreuung (n=28)

Fachliche Vertiefungsméoglichkeiten (n=28)

Vorbereitung auf den Beruf (n=28)

Angebot beruforientierender Veranstaltungen (n=28)

Unterstiitzung bei der Stellensuche/beim Berufseinstieg (n=28)

Zufriedenheit mit Studienbedingungen

Werbung und Marktkommunikation, Prozentangaben

10,7%

17,9%

B1- 2 (sehr) zufrieden @3 weder noch

D4- 5 (sehr) unzufrieden  @trifft nicht zu
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2.3 Bewertung des Praxisbezuges

Ergebnisse fiir die HAM in der Studie 2010

Bewertung des Praxisbezugs durch die Absolventen der HAM 2010

in Prozent

Praxiserfahrung der Hochschullehrer (n=359)

Praxisbezogene Lehrinhalte (n=358)

Praxissemester/Pflichtpraktika (h=359)

| O (sehr) zufrieden pwedernoch D (sehr) unzufrieden  @trifft nicht zu

Ergebnisse der Absolventen von WM in der Studie 2010

Bewertung des Praxisbezugs

Werbung und Marktkommunikation, absolute Zahlen und Prozentangaben

Praxiserfahrung der Hochschullehrer (n=28)

Praxisbezogene Lehrinhalte (n=27)

Praxissemester/Pflichtpraktika (n=28)

I @ (sehr) zufrieden pwedernoch @ (sehr) unzufrieden
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3. Verbesserungsbedarf nach Meinung der Absolventen
3.1 Verbesserungswiirdige Studienbedingungen

Ergebnisse im Vergleich

Aspekte des Studiums, die nach Meinung der Absolventen
verbessert werden sollten

643 in Prozent, Mehrfachnennungen méglich
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Ergebnisse von WM in der Studie 2010

Aspekte des Studiums, die verbessert werden sollten

Werbung und Marktkommunikation, absolute Zahlen und Prozentangaben, Mehrfachnennungen méglich, n=28

19 (67,9%)
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3.2 Stdrker zu fordernde Fdhigkeiten und Ausbildungsinhalte

Ergebnisse im Vergleich

Fahigkeiten und Ausbildungsinhalte, die starker geférdert werden sollten

in Prozent, Mehrfachnennungen méglich

56,6
“530 5651 o
48,9 > 50,8
43,9r— 42 842'0
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Ergebnisse von WM in der Studie 2010
Fahigkeiten und Ausbildungsinhalte, die starker geférdert werden sollten

Werbung und Marktkommunikation, absolute Zahlen und Prozentwerte, Mehrfachnennungen méglich, n=28

22 (78,6%)

16 (57,1%)

15 (53,6%)

11 (39,3%)

8(28,6%) 8(28,6%)

6(21,4%)

6(21,4%)

6(21,4%)

4(14,3%)
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4. Erwerbstatigkeit
4.1 Suche nach Erwerbstdtigkeit (Bewerbungsprozess)

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Suche der HAM-Absolventen 2010
nach Erwerbstatigkeit im Anschluss an das Studium
in absoluten Zahlen, n=358
Audiovisuelle Medien 24 | 8 | 12
Druck- und Medientechnologie | 18 | 1 | 8
Informationsdesign | 13 | 2 | 3
Mediapublishing und Verlagswirtschaft | 18 | 1 | 5
Medieninformatik | 20 | 14
Medienwirtschatt | 34 [2] 10
Print-Media-Management | 31 | 2 | 3
Verpackungstechnik | 23 |1 | 1
Werbung und Marktkommunikation | 20 | 7
Wirtschaftsinformatik | 21 | 7
Bibliotheks- und Informationsmanagement | 13 | 2 | 4
Derfolgreiche Suche Derfolglose Suche Bkeine Suche Btrifft nicht zu, weil
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4.2 Wege der Erwerbssuche

Ergebnisse im Vergleich

Wege der erfolgreichen Erwerbssuche
in Prozent , Mehrfachnennungen mdglich
453
40,8
376 [
27,0 264 262
—] 248
19[3 191 185
- | 179
15,2
13 12,1
10,2
6 8,2
9| /8 6,7 55 6,4
525,
39, 47 9
, |2_1 24 13
OO g e o® a0% et et A e
xel AN AW o o oW A\ ) XS X
w e\\os""& o5 S‘“ qe“:‘)‘ PS\\-\ .\\’\Q\V‘ \e‘le““ . o (‘oe\ \(\0(3\5
oS o o o o e
s A xo®® o W
Ne \g\\‘«“‘“ o
At D Absolventen BW 2010 (n=3891) DHIM 2010 (=233) D HdAM 2009 (=256)

Ergebnisse von WM in der Studie 2010 (im Vergleich)

Wege der erfolgreichen Erwerbssuche
in absoluten Zahlen, Mehrfachnennungen moéglich

Wirtschaftsinformatik

Werbung u.
Marktkommunikation

Verpackungstechnik

Print-Media-Management

Medienwirtschaft

Medieninformatik

Mediapublishing u.
Verlagswirtschaft

Informationsdesign

Druck- und Medientechnologie

Bibl.- u.
Informationsmanagement

Audiovisuelle Medien

DAnnonce
DOlinternet
O Praktikum

mArbeitsamt
B Arbeitgeberkontakt
D Familie/Freunde

o Vermittler
DArbeitgeber selbst angesprochen
D Hilfe der Hochschule
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4.3 Phasen nach dem Studium

Nach dem Studienabschluss durchlaufen die Absolventen meist verschiedene Stationen, bis sie
ihr berufliches Ziel erreicht haben.

Die folgenden Darstellungen beschreiben zum Einen die erste, sich direkt an das Studium
anschlielende Phase, zum anderen die zum Zeitpunkt der Erhebung aktuelle/derzeitige Phase
der Erwerbstatigkeit.

Zu beachten ist, dass bei der Auswertung der ersten Phase verschiedene Absolventengruppen
getrennt betrachtet wurden. Es erfolgte eine Unterscheidung zwischen:
- Absolventen, die sich zum Zeitpunkt der Befragung erst in der ersten Phase, d.h. direkt
nach Beendigung des Studiums befanden (erste Phase = aktuelle Phase) (= Gruppe A)
- Absolventen, die sich zum Zeitpunkt der Befragung bereits in einer spateren Phase
befanden, die aber dennoch zu ihrer damaligen ersten Phase befragt wurden
(erste Phase = frihere Phase) (= Gruppe B)

Bei der Auswertung der aktuellen Phase wurden alle Absolventen gemeinsam einbezogen,
unabhangig davon, ob die derzeitige Phase die erste oder eine spatere Phase darstellte.

4.3.1 Erste Phase direkt nach Beendigung des Studiums
a) Erste Phase = aktuelle Phase (Gruppe A)

Ergebnisse im Vergleich

Erste Phase unmittelbar nach Studienende
Absolventen in erster Phase bei Zeitpunkt der Befragung, in Prozent
87
— 81,9
67
18,8
10,4
6| [ss 4 =2
1 1315 2 215 |_|_|—| 0707
—rr——
ot \O° o ) B )
&b‘\# \‘Oe‘\\'s 0\\‘ox\ N ¢ > \\6\& s\'s\\é\)
N 22 N & e oo
W o S @ N° 9
« $&° 3 N o &
‘Oe\'& r"\_\) ,Le,\ g
& » W A& @&e“\
N Q& A
)
oo™
I DAbsolventen BW 2010 (n=2581) B@HdM 2010 (h=154) DOHdM 2009 (n=138) I

Erhebung des Statistischen Landesamtes Baden-Wiirttemberg 2010
Ergebnisse der Befragung der Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunikation Seite 12 von 23



Ergebnisse von WM in der Studie 2010

Erste Phase unmittelbar nach Studienende

Absolventen von Werbung und Marktkommunikation in erster Phase bei Befragung
absolute Zahlen und Prozentangaben, n=13

BErwerbstatigkeit
BWeiteres Studium

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Audiovisuelle Medien

Bibliotheks- und Informationsmanagement
Druck- und Medientechnologie
Informationsdesign

Mediapublishing und Verlagswirtschaft
Medieninformatik

Medienwirtschaft
Print-Media-Management
Verpackungstechnik

Werbung und Marktkommunikation
Wirtschaftsinformatik

Gesamtergebnis

Erste Phase unmittelbar nach Studienende
nur von Absolventen in erster Phase bei Zeitpunkt der Befragung, absolute Zahlen, n=154

D Erwerbstatigkeit

B Berufsausbildung

DO Weiteres Studium/Promotion @ Sonstiges

D Selbststandigkeit
D auf Arbeitssuche/arbeitslos

Erhebung des Statistischen Landesamtes Baden-Wiirttemberg 2010
Ergebnisse der Befragung der Absolventen des Studiengangs Werbung und Marktkommunikation

Seite 13 von 23




b) erste Phase = friihere Phase (Gruppe B)

Ergebnisse im Vergleich

53,9

a4
42

Erste Phase unmittelbar nach Studienende
nur von Absolventen in spaterer Phase bei Zeitpunkt der Befragung, in Prozent

D Absolventen BW 2010 (n=2282) D HAM 2010 (n=200) @HdM 2009 (n=174)

Ergebnisse von WM in der Studie 2010

Erste Phase unmittelbar nach Studienende

nur Absolventen von Werbung und Marktkommunikation in spaterer Phase bei Zeitpunkt der Befragung

absolute Zahlen und Prozentangaben, n=15

B Erwerbstatigkeit

B Selbststandigkeit

D auf Arbeitssuche/arbeitslos
mbezahltes Praktikum

B Unbezahltes Praktikum

D Sonstiges
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Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdM 2010

Erste Phase unmittelbar nach Studienende

nur von Absolventen in spéterer Phase bei Zeitpunkt der Befragung, absolute Zahlen, n=200

Audiovisuelle Medien 10 | 6 | 2 - 6 | 3
Bibliotheks- und Informationsmanagement 1 2 | 1 - 4
Druck- und Medientechnologie 1 1 6 | 1
Informationsdesign 1 4 | 1 - 3
Mediapublishing und Verlagswirtschaft 1 7 | 2 | 1 | 4 | 1
Medieninformatik 1 9 | 3 | 1 | 5
Medienwirtschaft 1 15 | 2 | 3 - 5 | 3
Print-Media-Management 1 16 | 3 | 2 | 5 | 2
Verpackungstechnik ] 8 | 6 . 2 | 2
Werbung und Marktkommunikation 1 6 | 2 _ 3 | 1
Wirtschaftsinformatik 1 10 | 3 -III

D Erwerbstatigkeit @ Selbststandigkeit @Weiteres Studium @ Berufsausbildung @ Praktikum @auf Arbeitssuche/arbeitslos |:|Son5tige5|

4.3.2 Aktuelle Phase der Erwerbstatigkeit

Ergebnisse im Vergleich

Aktuelle Phase
Tatigkeit zum Zeitpunkt der Erhebung, alle Absolventen, in Prozent
81,8
— 78,5
67
16,8
8476
5.2 6,6 1 182232 3,74.847 040306 030613
& & o o° A O
e 6\"3‘ S e\\s\ ] 'e\ O % \&(\o
o o < & & »F @
o o . \}6\\ & & o N
« N N o L& o) N
S o & 1@"‘ ? &
. \'e}e's « P’(\O \:\é \\\Q
&Q\ a\\ ) e‘,@
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| D Absolventen BW 2010 (n=4889) pHdM 2010 (n=358) @HdIM 2009 (n=317) I
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Ergebnisse von WM in der Studie 2010

Aktuelle Phase
Alle Absolventen von Werbung und Marktkommunikation zum Zeitpunkt der Erhebung
absolute Zahlen und Prozentangaben, n=28

BErwerbstatigkeit
BSelbststandigkeit
DWeiteres Studium

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Aktuelle Phase
Tatigkeit zum Zeitpunkt der Erhebung, alle Absolventen , absoluten Zahlen, n=358
Audiovisuelle Medien 10 I 4
Bibliotheks- und Informationsmanagement 7 1
Druck- und Medientechnologie 2 | 2
Informationsdesign 7 1
Mediapublishing und Verlagswirtschaft 1 2
Medieninformatik 11
Medienwirtschaft 4
Print-Media-Management 4 3
Verpackungstechnik 6 3
Werbung und Marktkommunikation 5
Wirtschaftsinformatik 3 2
D Erwerbstatigkeit DO Selbststandigkeit
DO Weiteres Studium/Promotion B Praktikum
D auf Arbeitssuche/arbeitslos D Sonstiges (Elternzeit, Kindererziehung, Krankheit)
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5. Aktuelle berufliche Situation
5.1 Einkommen

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Aktuelle Einkommensgrenzen der HdM-Absolventen in Euro
absolute Zahlen

Wirtschaftsinformatik

Werbung und Marktkommunikation

Verpackungstechnik

Print-Media-Management

Medienwirtschaft

Medieninformatik

Mediapublishing und Verlagswirtschaft

Informationsdesign

Druck- und Medientechnologie

Bibliotheks- und Informationsmanagement

Audiovisuelle Medien

B kein Einkommen Bunter 10.000 D0 10.000-20.000 [320.001-30.000
D 30.001-40.000 @40.001-50.000 D0 50.001-70.000 Duber 70.000

5.2 Befristete und unbefristete Beschdftigungsverhdiltnisse
Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdM 2010

Beschaftigungsverhdéltnis der HAM-Absolventen
absolute Zahlen, n=272
Audiovisuelle Medien 13 | 9 8
Bibliotheks- und Informationsmanagement | 5 | 5
Druck- und Medientechnologie | 22 | 2 | 1
Informationsdesign ] 9 | 2 | 2
Mediapublishing und Verlagswirtschaft ] 15 | 4 | 1
Medieninformatik | 21 | 3 |1
Medienwirtschaft | 36 | 9 |1
Print-Media-Management | 24 | 7
Verpackungstechnik ] 25 | 2
Werbung und Marktkommunikation ] 18 | 4 I 1
Wirtschaftsinformatik ] 20 | 2
D Unbefristet D Befristet D Sonstiges |
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5.3 Vollzeit und Teilzeit

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Beschaftigungszeit der HdAM-Absolventen 2010
absolute Zahlen, n=269
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5.4 Berufliche Stellung

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Berufliche Stellung der HdM-Absolventen 2010

absolute Zahlen, n=271

Audiovisuelle Medien

Bibliotheks- und Informationsmanagement
Druck- und Medientechnologie
Informationsdesign

Mediapublishing und Verlagswirtschaft
Medieninformatik

Medienwirtschaft
Print-Media-Management
Verpackungstechnik

Werbung und Marktkommunikation
Wirtschaftsinformatik

HdM 2010 (n=271)

D Arbeitnehmer

o Selbststandige D Sonstige

1,8%

Vergleich im Einzelnen

Wirtschaftsinformatik
Werbung und Marktkommunikation
Verpackungstechnik
Print-Media-Management
Medienwirtschaft
Medieninformatik
Mediapublishing und Verlagswirtschaft
Informationsdesign
Druck- und Medientechnologie
Bibliotheks- und Informationsmanagement
Audiovisuelle Medien
m Praktikant/in
DAngestellte/r ohne Fiihrungsfunktion
B Angestellte/r mit umfassenden Fiihrungsfunktionen

D Selbststandig mit eigenem Untern.
D Sonstiges

Berufliche Stellung im Einzelnen nach Studiengdangen 2010
absolute Zahlen

[ 3 |
| 5

5 ——
| 5 | 1]

e

[ 1|
0 [
| 2
| 4 |

m berufliche Aus-/Weiterbildung

DAngestellte/r mit Fiihrungsfunktion u. selbst. Leitung
DBeamte (geh. Dienst)

Dfreiberuflich selbststandig
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5.5 Verwendung der im Studium erworbenen Qualifikationen

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdAM 2010

Anwendung der im Studium erworbenen Qualifikationen
absolute Zahlen, n=297
] ] ] ] ] ] |
Audiovisuelle Medien 3 | 13 | 16
I I I I I
Bibliotheks- und Informationsmanagement 4
1 I I I I I
Druck- und Medientechnologie | 1 | 10 | 9
' I I I I I
Informationsdesign 9
1 I I I I I
Mediapublishing und Verlagswirtschaft 2 | 13

1 I I I I I I

Medieninformatik 2 | 14 |
1 I I I I I I

Medienwirtschaft | 3 | 7 | 28
' I I I I I I

Print-Media-Management | 2 | 17 |
1 I I I I I I
Verpackungstechnik |1 12 |
1 I I I I I I I
Werbung und Marktkommunikation |1 | 11 10
' I I I I I I
Wirtschaftsinformatik 7 | 12
T T T T T T T
pimmer @sehrhdufig @manchmal m@selten @nie |
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5.6 Zufriedenheit mit der derzeitigen beruflichen Situation

5.6.1 Entsprechung mit den Erwartungen zu Studienbeginn

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdM 2010

Berufliche Situation entspricht den Erwartungen zu Studienbeginn
in Prozent, n=294
Wirtschaftsinformatik 41,7 | 33,3 | 25
Werbung und Marktkommunikation 50 | 29,2 | 20,8
Verpackungstechnik 25 | 64,3 | 10,7
Print-Media-Management 37,2 [ 48,6 [ 143
Medienwirtschaft 25 [ 47,9 [ 27,1
Medieninformatik 44,4 37 | 18,5
Mediapublishing und Verlagswirtschaft 31,8 | 45,5 | 22,7
Informationsdesign 28,6 | 57.1 | 14,3
Druck- und Medientechnologie 37,5 | 37,5 | 25
Bibliotheks- und Informationsmanagement 54,5 27,3 | 18,2
Audiovisuelle Medien 243 46 [ 29,7
I DO(sehr) stark Dteilweise DO(sehr) gering l

5.6.2 Angemessenheit zur Ausbildung

Vergleich Absolventen des Studiengangs mit anderen Absolventen der HdM 2010

Berufliche Situation der HdM-Absolventen der Ausbildung angemessen
in Prozent, n=296

Wirtschaftsinformatik 20,0 | 44,0 | 28,0 .:l
Werbung und Marktkommunikation 16,7 | 45,8 | 20,8 _
Verpackungstechnik 10,7 I 57.1 I 25,0 .:l
Print-Media-Management 21,2 I 39,4 I 27,3 . 9,1 |
Medienwirtschaft 18,4 | 38,8 | 24,5 -ZI
Medieninformatik 11,1 | 63,0 | 22,2 .
Mediapublishing und Verlagswirtschaft 22,7 | 36,4 | 18,2
Informationsdesign 33,3 | 40,0 | 20,0 -
Druck- und Medientechnologie ,0| 28,0 | 56,0 -
Bibliotheks- und Informationsmanagement 20,0 | 60,0 | 20,0 |
AudiovisuelleMedien [ 7,9 | 184 | 50,0 [ 7 ]

Dangemessen  Diberwiegend angemessen  Dteilweise angemessen  @wenig angemessen  @nicht angemessen I
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5.7 Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tdtigkeit

Ergebnisse der Studie 2010 fiir alle Absolventen der HdAM

Zufriedenheit der HAM-Absolventen 2010 mit Aspekten der beruflichen Tatigkeit
in Prozent

] ] ] ] ] ] |
Familienfreundlichkeit (1=276) 17 | 355 | 30,1
I I I I I I I

Betriebs-/Arbeitsklima (n=297) 40,7 | 40,4
I I I I I I I

M@oglichkeit, eigene Ideen einzubringen (n=296) 39,2 | 43,6
I I I I I I I

Ausstattung mit Arbeitsmitteln (n=296) 22,3 | 51,4
I I I I I I I
Fort- und Weiterbildungsmdglichkeiten (n=293) 13 | 36,2 | 30,4

I I I I I I I

Aufstiegsmaglichkeiten (n=290) 10,7 | 35,5 | 30,3
I I I I I I I

Gehalt/Einkommen (n=297) 7,7 | 45,8 | 24,2
I I I I I I I
berufliche Position (n=298) 21,8 | 53
I I I I I I I
Titigkeitsinhalt (1=298) 28,9 | 56
| | | | | | [
| psehr zufrieden Dzufrieden Dwedernoch munzufrieden @ sehrunzufrieden |

Ergebnisse von WM in der Studie 2010

Zufriedenheit mit Aspekten der derzeitigen Tatigkeit

Werbung und Marktkommunikation, Prozentangaben

Familienfreundlichkeit (n=22) | 27,3
Betriebs-/Arbeitsklima (n=24) 333
Moglichkeit, eigene Ideen einzubringen (n=24) 41,7 -

Ausstattung mit Arbeitsmitteln (n=24)

Fort- und Weiterbildungsmoglichkeiten (n=24)

Aufstiegsmoglichkeiten (n=24)

Gehalt/Einkommen (n=24) 20,8 7

berufliche Position (n=24)

Titigkeitsinhalte (n=24) 41,7 |4,2

I @sehrzufrieden D zufrieden Dweder noch B unzufrieden DO sehr unzufrieden I

Jeweils zwei Personen antworteten bei den Aspekten Familienfreundlichkeit mit ,trifft nicht
zu"”, dies wurde nicht in die Prozentwertbildung einbezogen.
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5.8 Berufsbezeichnungen der Erwerbstdtigkeit

Die Absolventen des Studiengangs sind im Bereich Marketing (sieben Absolventen, u.a.
Marketingreferent, Marketing Assistent, Marketing Manager, Projektleitung, Marketingleiter),
Account Manager (drei Absolventen) und im Bereich Media (Leiter Media, Mediaberatung/-
planung), Projekt- und Produktmanagement (vier Absolventen), aber auch als Texter, Grafiker,
Kommunikator(Redaktion, Social Media Berater, Vertriebsassistent oder selbststandig tatig.
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