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point macht Guerilla...
Nach der ersten Redaktionssitzung hiess das

Feature noch ‚Werbung und Islam’, doch
die Recherchen führten ins Nichts. Der Koran
(die Bibel übrigens auch) hat Werbung und
Werbefreiheit einfach nicht vorgesehen... Rasch
gabs das neue Thema: Point macht auf Guerilla...

Guerilla-Marketing, zumindest als Begriff,
hat Konjunktur: Im März diesen Jahres fand
der alljährliche Guerilla-Marketing-Kongress
(Motto: Freibeuter im Marketing) statt, in den
Werbe- und Medienzeitschriften wird das Thema
Guerilla als neues Allheilmittel gegen Monster-
Etats gepriesen, Tageszeitungen schreiben über
Ambush-, Ambient- oder Viral-Marketing. Für die
Point-Redaktion stellte sich deshalb rasch her-
aus: Ein anregendes Ersatzthema und interes-
sant als Strategie für Start-Up-Unternehmen und
KMUs, gleich aus welcher Branche. Point wäre
nicht Point, wenn die Redaktion nicht inspiriert
wäre: Guerilla? - Könnt Ihr Leser haben, sachlich
beschrieben, hinterleuchtet und beleuchtet. Und

was besonders Spass machte: Das
Dschungel-Shooting im Zoo wurde
tatsächlich zur Guerilla-Aktion...

Weitere Themen im Heft: WieWerber
werben, Mobiles Marketing und
Handys, Frauenrollen in der Werbung,
diePoint-In-und-OutsderKamapagnen
und vieles mehr. Übrigens: Point
macht Pause, zumindest ein Semester
lang. Nach elf Ausgaben muss ein
neues organisatorisches Konzept her
und auch die Zeit zum Nachdenken.

Mein Dank gilt den festen „Mitarbeitern“ der
letzten Ausgaben: Andrea Weyerer, Susi Miller,
Stephan Herling, Michael Held, Steven Voigt,
Saskia Foltin, Katja Hötzl, Lukas Liske, Christian
Rizzuto und dem Fotoshooter Bernhard Frei.

Viel Spaß beim Lesen!t
Prof. Dr. Franco Rota
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