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Anzahl der Eriostypen innerhalb
einer Kombination von Erlostypen Haufigkeit
(Erlosmodell)

nur 1 Erlostyp 463 66,1%
Kombination aus 2 Erléstypen 185 26,4%
Kombination aus 3 Erléstypen 48 6,9%

Kombination aus 4 Erléstypen 3 0,4%

Kombination aus 5 Erlostypen 1 0,1%

Tabelle 2: Anzahl der Erléstypen innerhalb des Erldsmodells der
untersuchten Unternehmen (n=700)
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Kombinationen von Erléstypen
( Erlﬁsmodell)

Einzeltransaktion (Reinform) 342 48,9%
Einzeltransaktion + Abonnement 93 13,3%
Abonnement (Reinform) 70 10,0%
Provision (Reinform) 37 5,3%
Abonnement + Provision 29 4,1%

auf 31 méglichen Kombinationen von flnf Erléstypen:
,,Einzeltransaktion”, ,,Abonnement”, ,,Provision”, ~Datenverkauf”
und ~Werbung”), (n=700)
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Fast drei Viertel der in der Stichprobe befindlichen
Unternehmen setzen (zumindest unter anderem) auf den
Erlostyp Einzeltransaktion.

Die Halfte der Unternehmen setzt sogar ausschlieBlich auf
den Erléstyp Einzeltransaktion.

Werbung kommt als Erlostyp in nur zwolf Prozent der
Unternehmen zur Anwendung.

Fast drei Viertel der Unternehmen setzen ausschlieBlich auf
direkte Erlose.

Zwei Drittel der Unternehmen setzen als Erlésmodell auf
nur einen einzigen Erlostyp, kombinieren demnach nicht
mehrere Erlostypen.

Z usammenfassung




P - Und wie geht es weite,
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“Non-Free
Three Party Markets 67 23,5
Freemium 41 14,4
Three Party Markets + Freemium 13 4,6

Direct Cross subsidies 7 2,5

Tabelle 5: Verbreitund _Free" versus ,,Non—Free“ Er\bsmode\\e (N=285)

#5: Free L oler Meol'uev»bmwohe ‘n 50% Aer Falle
Free = Three Party Mariets una Freevw'mvw



