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Überblick über die in Startups tatsächlich zum 
Einsatz kommenden Erlösmodelle 

„Einzeltransaktion“

„Abonnement“

„Provision“

„Datenverkauf“

„Werbung“

31 Erlösmodelle (Kombinationen von Erlöstypen)

Direkte 
Erlöse

Indirekte 
Erlöse





Erlöstyp

Häufigkeit
Anteil

Einzeltransaktion

508 72,6% 

Abonnement

254 36,3% 

Provision

127 18,1% 

Werbung 

85 12,1% 

Datenverkauf 

15 2,1% 



#2: keine komplexen Erlöstypkombinationen

Tabelle 2: Anzahl der Erlöstypen innerhalb des Erlösmodells der 
untersuchten Unternehmen (n=700)

Anzahl der Erlöstypen innerhalb 
einer Kombination von Erlöstypen 
(Erlösmodell)

Häufigkeit Anteil

nur 1 Erlöstyp 463 66,1%

Kombination aus 2 Erlöstypen 185 26,4%

Kombination aus 3 Erlöstypen 48 6,9%

Kombination aus 4 Erlöstypen 3 0,4%

Kombination aus 5 Erlöstypen 1 0,1%



Kombinationen von Erlöstypen (Erlösmodell) Häufigkeit Anteil
Einzeltransaktion (Reinform)

342 48,9%Einzeltransaktion + Abonnement 93 13,3%Abonnement (Reinform)
70 10,0%Provision (Reinform)
37 5,3%Abonnement + Provision 
29 4,1%...
... ...



Erlösform

Häufigkeit
Anteil

Direkte Erlöse

505 72,1%

Indirekte Erlöse

130 18,6%

Kombination aus direkten und 

indirekten Erlösen

64 9,1%



Zusammenfassung

§ Fast drei Viertel der in der Stichprobe befindlichen 
Unternehmen setzen (zumindest unter anderem) auf den 
Erlöstyp Einzeltransaktion.

§ Die Hälfte der Unternehmen setzt sogar ausschließlich auf 
den Erlöstyp Einzeltransaktion.

§ Werbung kommt als Erlöstyp in nur zwölf Prozent der 
Unternehmen zur Anwendung.

§ Fast drei Viertel der Unternehmen setzen ausschließlich auf 
direkte Erlöse.

§ Zwei Drittel der Unternehmen setzen als Erlösmodell auf 
nur einen einzigen Erlöstyp, kombinieren demnach nicht 
mehrere Erlöstypen.





Three Party Markets
67 23,5

Freemium

41 14,4

Three Party Markets + Freemium
13 4,6

Direct Cross Subsidies
7 2,5

…

„Free“ versus „Bon-Free“ 

Erlösmodelle

Häufigkeit Anteil

”Free”-Erlösmodelle
132 46,3

“Non-Free”-Erlösmodelle
153 53,7


